








Fonte: Ibope Choices | TGI BR 2018 | São Paulo ou Rio de Janeiro | 

Penetração nos meios







(*) Considerando a classificação do Ibope Monitor.

6
EdifíciosAeroporto Estab. Com.G. FormatosM. Urbano Transporte

Segmentações prioritárias com alta 

capacidade de oferta estruturada



Fonte: Zenith - Global Intelligence 2018



OOH: Pensado para 

acompanhar a 

jornada diária do 

consumidor















PMV: Painel Marketing Veículos - Singular Mídia - Onda 2018 - OOH figura como 3º meio mais eficiente para atender os interesses dos 

anunciantes.  
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Extensão da plataforma. Fonte de dados para 

evolução do OOH
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Mobile como principal  al iado:

Integração Conectividade|

!











Obrigado.


