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Quem é o 
consumidor?
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NISSINPesquisas crm
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Experiências

Praticidade, Sabor, Tempo
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1.
Shopper

2.
Consumidor 

e Shopper

3.
Micro 

influenciadores

542 K
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“A paz está 
garantida  quando 

há comida 
suficiente”

Momofuku Ando 
Fundador Grupo NISSIN
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Nossos Produtos



Mirella Marchi
mirella.marchi@nissin.com.br
(11) 3094-5868 – (11) 99452-0100
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Obrigada!

mailto:mirella.marchi@nissin.com.br

