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OS TRÊS “Is” 



PENETRAÇÃO OOH (BRASIL)
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Fonte: Target Group Index – BR TG 2017 II (2016 2s + 2017 1s) – Pessoas
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Fonte: Target Group Index – BR TG 2017 II (2016 2s + 2017 1s)

Pessoas vs. BR 17 w1 + w2 (Ago15 – Jun 16) - Pessoas
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AUDIÊNCIA DE OUT OF HOME

GRP

ALCANCE  

FREQUÊNCIA

SÃO PAULO E

RIO DE JANEIRO

12 meses de pesquisa

14 mil entrevistas

70 mil faces

INFORMAÇÃO



Fonte: MapaOOH
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- INTIMIDADE



DAS PESSOAS SAEM TODOS 

OS DIAS DE CASA PARA 

TRABALHAR, ESTUDAR, 

FAZER COMPRAS, 

ENCONTRAR PESSOAS, 

SE DIVERTIR.

Datafolha - Base: Total de 423 entrevistas.:

JORNADA



TRANSPORTES

MOBILIÁRIO URBANO

SETOR DE

EXIBIÇÃO

AEROPORTOS

EDIFÍCIOS

ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS

GRANDES FORMATOS

JORNADA 



MAIS DE 

180 MIL FACES*
PRESENTE NOS 

200 PRINCIPAIS 

CENTROS

URBANOS**

*Associados ABOOH/IVC/Central do Outdoor

** Associados ABOOH 

JORNADA 
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INVESTIMENTO

POR MEIO

$16.5bi

58,3,%

17,7%

8,4%7,4%4,0%2,4%1,6%0,3%
TVAberta Internet OOH TVAss Radio Jornal Revista Cinema

Fonte: CENP 

BOLO PUBLICITÁRIO

CENP - 2018



OBRIGADO

paulo.stephan@abooh.com.br


