A GEOLOCALIZACAQ €OMO
FATOR RELEVANTE PARA
O MEIO OOH
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GEOLOCALIZACAQ:)

ESTA SEMPRE ASSOCIADA
AS NOVAS TECNOLOGIAS E
COMO OS DISPOSITIVOS
MOVEIS IMPULSIONAM
ESSA ESTRATEGIA.
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POREM EXISTE UM POTENCIAL

GIGANTESCO DE ESTRATEGIA DE
GEOLOCALIZACAO OFERECIDO
PELO

OOH
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A ELETROMIDIA
MOBILIZA

MILHOES DE PESSOAS
DIARIAMENTE
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JA QUE

« MAIOR OFERTA DE PRODUTOS E SERVICOS

« MAIOR JORNADA DO CONSUMIDOR

« MAIS CANAIS/MEIOS EM CONTATO

« MAIS INFORMACAO DISPUTANDO A ATENCAO
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PORTANTO:

PRESENCA NO AMBIENTE DE
CONVERSAO DE VENDA

.~‘ SEGMENTACAO

«=»  PELO CONTEXTO
e

PROXIMIDADE

COM O PDV
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POSSIBILIDADE DE SEGMENTACAO...

...p TV SEGMENTAGOES:

DEMOGRAFICO
REGIOES GEOGRAFICAS
TIPO DE PROGRAMA
CPM

ssssexnep DIGITAL SEGMENTACOES:

IDADE EXATA
ENDERECO ESPECIFICO (RAIO DE 1KM)
RENDA VIA SERASA

INTERESSES ASSUNTOS ESPECIFICOS
HABITOS DE NAVEGACAO
COMPORTAMENTO DE COMPRA
REGIOES POR ONDE ESTA PASSANDO
TIPO DE DEVICE QUE ACESSA INTERNET
PRODUTOS QUE JA COMPROU OFFLINE.
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MEIOS DE
ZPARNYA
OOH

POREM O OOH ESTA ENTRE
OS MEIOS QUE OFERECEM

SEGMENTACAO
MAIS RELEVANTE.




ISSO E UM DOS MOTIVOS PARA O OOH SER O

3° MEIO MAIS EFICIENTE
PARA ATENDER OS INTERESSES DOS ANUNCIANTES.

TV ABERTA o 0000 o
—® 69%
INTERNET o ¥
N 53%
TV PAGA 40%
JORNAL
60 RADIO :_7> I 20%
OUT OF HOME \: A [
F
REVISTA %
@

CINEMA
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NIVEIS DE SEGMENTACAO

MERCADOS ATIVOS DETALHAMENTO

SAO PAULO 0»( « METROSP @=rrsssszsusp ( 85 ESTAGOES

RIO DE JANEIRO CPTM LINHA 01-AZUL

SALVADOR SHOPPING e LINHA 02-VERDE
BELO HORIZONTE « LINHA 03-VERMELHA
CURITIBA « LINHA 04-AMARELA
PORTO ALEGRE « LINHA 05-LILAS
FORTALEZA
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CAMINHOS
PARA GEOLOCALIZACAO

1 o TARGET: DEMOGRAFICO

OU SEJA, AS PESSOAS SAO O REFERENCIAL PARA A
GEOLOCALIZACAO
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Ex.: Geolocalizacao por regiao

Area
Periférica

Area
Central

a
L=

S\

5P-031

SantaTielel

5P-039

SP.043

Al (Acimade R$19.016,00)

A2 (DeR$10.953,00a R$19.016,00)
Bl (De R$ 6.450,00 a R$ 10.953,00)
B2 (DeR$ 3.328,00a 6.490,00)

C1 (De R$1.896,00 a R$ 3.328,00)
C2 (DeR$1.270,00aR$1.896,00)

DE (Até R$1270,00)



- O . .

Ex.: Geolocalizacao por Linha

| »Z
|

Parque Nacional
da Tijuca

Al (Acimade R$19.016,00)

A2 (DeR$10.953,00aR$ 19.016,00)

Bl (De R$ 6.450,00a R$10.953,00)

\ TRAS
B2 (DeR$ 3.328,00a 6.490,00)
N 4
L1} /\ MARK

Heineken

C1 (De R$1.896,00 a R$ 3.328,00)
C2 (DeR$1.270,00aR$1.896,00)

DE (Até R$1270,00)



Ex.: Geolocalizacao por Estacao

AVEnids Margina Tiste

EstacOes 4
NICR

Republica / Luz / %’R

Pinheiros / Butanta /

Fradique Coutinho

® Trés de Majp

, _ S0 3 i , ‘\I’\’I AN

t EstacSes LOREAL éo‘”" ,{fj.-'}’l At
Paulista / Higiendpolis- izl | Il |
. . . 2k /|
Mackenzie / Oscar Freire | s { ;‘

s f

© '8 L

FAY, |

/ Faria Lima / Morumbi

Al (Acimade R$19.016,00)
A2 (DeR$10.953,00aR$ 19.016,00)
Bl (De R$ 6.450,00 a R$ 10.953,00)
B2 (DeR$ 3.328,00a 6.490,00)
C1 (De R$1.896,00 a R$ 3.328,00)
C2 (DeR$1.270,00aR$1.896,00)

DE (Até R$1270,00)



CAMINHOS
PARA GEOLOCALIZACAO

2 o PELOS POLOS DE INTERESSE

ALGUM PONTO FISICO VIRA O REFERENCIAL DA
GEOLOCALIZACAO
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MAPEAMENTO DE LOJAS BURGER KING
COBERTURA DA PLATAFORMA DE TRANSPORTE SP

; FrancisBMarat (
~ B Tla Hal
TRANSPORTE - SAO PAULO -
(=1 W
2 ‘ ) e
Fragacyuama »
& -
S mi
0km " = 2 i BIEIE]

*Considerado raio de 1km de cada estacéo
* NUmero sem sobreposi¢ao

Cobertura de:

92

Lojas Burger King*

(58 lojas cobertas pelo metr6 e 48 pelo trem)

@ Estacdo de Trem
ﬂ Estacdo de Metrd

. Burger King

eletromidia



ESSA REFERENCIA FiSICA TAMBEM PODE I
SER EM RELACAO A CONCORRENCIA

‘ INSTITUICOES
CONCORRENTES

* Unidades com sobreposicao

2 ESPM

3« €stacio

2 FMU

1 UNITALD

1 UNINOVE
[ X X X X J
Universidads Nove de Juho

EXEMPLO DE MAPEAMENTO DA NN s R > LSA
CONCORRENCIA NA LINHA LILAS
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A TECNOLOGIA

E HOJE UMA GRANDE ALIADA NO AVANCO DESSE TEMA

 TECNOLOGIA APLICADA AO HARDWARE

DIGITALIZACAO DE INVENTARIO

52 MIL
FACES

51% Dessas mais de

DIGITAL
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A TECNOLOGIA

E HOJE UMA GRANDE ALIADA NO AVANCO DESSE TEMA

ENRIQUECIMENTO DE DADOS DE COMPORTAMENTO, DE

FLUXO, ETC.
Ve
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CASE FABER CASTELL
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LINHA 4 - AMARELA

-
FAsER ( ASTELY







CASE NEXTEL
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MENSAGEM GEOLOCALIZADA CO
BASE EM COMPQ

SERIO? DIGA
NAO AO ROTULO.

nextel

SERIO? DIGA

NAO AO ROTULO.

nextel.
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CASE LOLLAPALOOZA
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REAL
INFLUENCERS

OBRIGADQ!

Gustavo Silva
gustavo.silva@eletromidia.com.br

eletromidia



