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Hoje peguei um trem lotado pra ir trabalhar. Cada um
tentando arrumar um cantinho pra respirar, sem espacgos
para botar as maos, e confiando na forgca dos ombros
alheios pra se apoiar. Eis que vejo que alguém esta ouvindo
musica no viva voz, o que ja é irritante antes das 9 da
manha. Alias, a qualquer hora. E Ja era a terceira vez nas
ultimas 2 semanas que pegava um vagao com um
Inconveniente. Como tendo a ser otimista na vida, vi o lado
bom... pelo menos tava ouvindo Caetano Veloso. Menos
Irritante, mas um pouco ainda. Na quarta musica percebo
que a playlist parecia com a minha. Na quinta, percebo que
0 meu celular € que estava tocando alto e irritando todo
mundo. Ao tirar o fone, nao silenciava. Me dei conta que
provavelmente eu que estava ouvindo musica alta nas
outras vezes. Dei uma de “nao é comigo” ouvi mais uma
musica, sai na estacao Berrini, e agradeci a Deus por nao
estar ouvindo E o Tchan ou Roupa Nova. #gratidao #pas




COMO a
JORNADA

tem impacto
na audiéencila




COMO a
JORNADA

tem impacto
NO

consumo










sensacoes, sentidos, experiéncias, emocodes




. linguagem sinestésica . linguagem verbal _

linguagem sinestesica - linguagem verbal -

, \=










para




ff
N
mni

relacoes humanas




Off
on
omni

relacoes humanas




relacoes humanas

fonte de customizacao do consumo



Marcelo Ladeiro

SOULDILAY®



