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- INOVACAO

- REGRAS

- CIDADES E PESSOAS

- INFORMACOES (METRICAS)
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I el PENETRACAO

89U
P 76% 01 -
~ 63%
PENETRACAO OOH (BRASIL)
= 0)
22 MAIOR DO PAIS o0
17% 15% 15%
TV

Midia Internet Radio TV Paga Jornal Cinema Revista
Aberta Exterior AM/FM

2017 11 (2016 2s + 2017 1s) — Pessoas n
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ABC

TOTAL

25+

719%

Fonte: Target Group Index — BR TG 2017 Il (2016 2s + 2017 1s)
Pessoas vs. BR 17 wl + w2 (Agol15 — Jun 16) - Pessoas

18+

81l%

AB

25+ 18+

83%

84 %

QUANTO MAIS
QUALIFICADO
E JOVEM

o1




AEROPORTOS

EDIFICIOS

ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS

GRANDES FORMATOS

MOBILIARIO URBANO

TRANSPORTES
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*Associados ABOOH/IVC/Central do
Outdoor
** Associados ABOOH



Intengdo de aumentar investimentos em 2019 ADEQUAGAO

ANUNCIANTES

38%
2%

31%

12%
6% 4% o0
B = ﬁ

INTERNET MOBILE OCH TV CINEMA JORNAL RADIO REVISTA
ABERTA

X

Fonte: PMV- Painel de Marketing de Veiculos/2019
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" Top Ten Most Valuable US Brands - i Y
- Invest in OOH . o
’ T NORTH AMERICA TOP 10 . ::z =z E
& Google V
: ®

amazon
& Microsoft

facebook

VISA

McDonald's

= AT&T

AT

verizon’

Fonte: 2018 BrandZ Report
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DAS PESSOAS SAEM TODOS
OS DIAS DE CASA PARA
TRABALHAR, ESTUDAR,
FAZER COMPRAS,

ENCONTRAR PESSOAS,
SE DIVERTIR

Datafolha - Base: Total de 423 entrevistas. PF2. Com que frequéncia vocé costuma sair de casa e circular pelas ruas de

Paulo, seja a pé, de carro ou de transporte coletivo? Vocé diria que costuma sair
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onte: MapaOOH
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Verificador de
Comunicacao

Instituto I
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COM AS
PESSOAS

COM A
CIDADE

®

COM A
TECNOLOGIA
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Conselho Executivo das Normas-Padrao




I\ BOLO PUBLICITARIO
CENP

61,8%
INVESTIMENTO
POR MEIO
1° SEM/18
14,4%
7 ST
» . - 4’2-/ ﬁ iy 03%

TVAberta Internet OOH TVASs Radio Jornal Revista  Cinema

Fonte: CENP
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