
O FUTURO DO MARKETING NA VISÃO DOS LÍDERES
JULIANA AZEVEDO



FUNDAÇÃO
WILLIAM PROCTER

CINCINNATI 1837

JAMES GAMBLE



t

PIONEIRA EM INOVAÇÃO



RELACIONAMENTO COM O

CONSUMIDOR



O CONSUMIDOR MUDOU



O JEITO DE COMUNICAR
COM O CONSUMIDOR MUDOU.



O PAPEL DO MARKETING



4 REINVENÇÕES



MÍDIA MASSIVA 

E PRECISA



BIG DATA



MENOS ANÚNCIOS

MAIS INFLUÊNCIA



RELACIONAMENTO 

COM AGÊNCIAS



MARCAS MÃO NA MASSA

MODELOS “FIXED AND FLOW”

MÍDIA + CRIAÇÃO



MARCAS

UMA FORÇA PARA O BEM 

E UMA FORÇA PARA O CRESCIMENTO



CAMPANHAS COM PROPÓSITO



LIKE A GIRL



76MM VIEWS NO YOUTUBE

4.5 BILHÕES DE IMPRESSÕES

76% DAS PESSOAS



O PODER DO TOQUE



50MM IMPACTOS

30 MIL COMPARTILHAMENTOS



O MUNDO MUDOU



E O MARKETING 

PRECISA MUDAR




