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CADEA DEVALOR

CONTEUDO DISTRIBUICAO CONSUMO
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IMPRESSO RADIO IMPRESSO

SET TOP
BOX E DVR

A evolucdo dos dispositivos conectados, evolugéo do software, do acesso a internet
muda o cenario e disponibilidade de dados consumidos.
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IMPRESSO
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VIDEO
GAMES

A evolucéo dos dispositivos conectados, evolugéo do software, do acesso a internet
muda o cenario e disponibilidade de dados consumidos.
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Encontro com Fatima Bernardes
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O PICO DE AUDIENCIA DA NOVELA 3 NO
GLOBOPLAY E APOS A EXIBICAO NA TV

00h 01h 02h 03h 04h 05h 06h 07h 08h 09h 10h 11h 12h 13h 14h 15h 16h 17h 18h 19h 20h 21h

Fonte: Google Analytics Maio/18



OS PRINCIPAIS ATIVOS DA GLOBO DERIVAM DO
CONTEUDO

AUDIENCIA

@® CONTEUDO DADOS

CONSUMO



CONTEUDO EM MIDIA DE MASSA AINDA E A ALAVANCA

PARA MUDANGCA DE COMPORTAMENTO




OLQNTEODO GERA DEMANDA




®
O CONTEUDO GERA DEMANDA

® JALAPAO

+ Comparar

2004 - presente = 5 20 sanaWeb =

Interesse ao longo do tempo

Obe'vacao Observacdo




O CONTEUDO GERA DEMANDA

GLOBO (®)PLAY

< SEXTA, 27 JUL 2018

Edigo na integra
ASSISTINDO Globo Repérter — A vida secreta dos caes,
27/07/2018

Trechos
T
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Globo Reporter - A vida secreta dos cdes,

27/07/2018




O CONTEUDO GERA DEMANDA

® cachorro ,
- + Comparar P6s programa

28/07

2004 - presente v 0 egorias Pesquisa na Web «

e ao longo do tempo

_AANAAN

jul 2018
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Os termos relacionados a programacao sempre
aparecem entre os mais buscados no Brasil

2013 2014 2015 ‘ ‘

DESTAQUES (TOP DESTAQUES (TOP DESTAQUES (TOP DESTAQUES (TOP 5) DESTAQUES (TOP 5)
l BBB 13 . BBB 14 . BBB 15 10 Pokemon GO 1° BBB 17
20 Cristiano 20 Jogos Brasileirdao
20 | Telexfree 2° | Enem g .
Aradjo Olimpicos
3° Enem
3° Resultado do
Salve Jorge Amor a e 3° BBB 16
Vida o
4 | Verdades 40 Chapecoense * | MGEEP
4° | Enem 2013 4° | EleicOes Rezende
0 | Secretas
50 O chamando

50 Brasileirao

5° | MC Daleste 5° | Eduardo 5 | Brasileirao
Campos )

Fonte: Ranking Google Trends Brasil | Mais pesquisados do ano — Em Destaque | Anos completos: 2013, 2014, 2015, 2016 E 2017 (TOP 10)




COMO AS MARCAS ESTAO INSERIDAS NESSE

MOVIMENTO DE CONTEUDO E MIDIA ?




' BRANDED CONTENT

CONTEUDO DE MARCA ASSOCIADO AOS CONTEUDOS

QUE FAZEM PARTE DO COTIDIANO DO BRASILEIRO
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BRANDED CONTENT IMPACTA POSITIVAMENTE
AS METRICAS DE MARCA

Control . Branded Content

SPRVPERERCVELRe(IPACERRILERN  |mpact of Branded Content il
Media Lab e Syracuse University para a -
Forbes, identificou que todas as 43% 3% 44%
meétricas de marca tiveram impacto -
positivo apds os usuarios serem 4%
expostos a projetos de BRANDED 0%

CONTENT Unaided Ad Recall Aided Ad Recall Brand Favorability Intent/Consideration

LEMBRANGA DE MARCA LEMBRANGA DE MARCA INTENGAO E

A FAVORAVEL -
ESPONTANEA ESTIMULADA CONSIDERACAO DE COMPRA

Fonte: IPG Media Lab e Syracuse University para a Forbes - Statistically significant difference between Branded Content vs. control at > = 90% confidence. Control n= 544, Branded Content n= 579; Branded content without display
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PESQUISAS EM BRANDED CONTENT

Através de metodologia que pesquisa pessoas impactadas pelo conteudo de marca (expostos) e pessoas que ndo viram
o conteudo (controle), o instituto calcula o lift gerado nas principais métricas de marca

Resultados:

Metrics ~ . B. B B & .- e
ACIMA DO
 Unaided  Aided Avareness  Online Ad ~ Brand Favorability| Purchase Intent | Message B E N C H M A R K D O

INSTITUTO

KANTAR | g!:%lr)no

Fonte: Nielsen DBE e Kantar Millward Brown BLI | 2017.



O CONTEUDO BEM CONSTRUIDO VIRA REFERENCIA

mercedes amg project

PUBLICIDADE

amenias

S @Gl MERCEDES-BENZ AMG
PROIECT ONE

Combinacgao
carro da Mercedes c
PUBLICIDADE

CONTEUDO
ORGANICO

Mercedes-AMG Project One é o carro mais insano de Frankfu
Carros » Salbes » Saldo de Frankfurt +
: neiro hip

- Mais imagens para mercede

Mercedes-AMG Project ONE: F1 technology for the road.
s-bel g edes-Benz » Vehicles v
and most efficient Formula 1
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O CONTEUDO BEM CONSTRUIDO VIRA REFERENCIA...
SERA ?

- Abra uma guia anénima no navegador do celular

- Busque por “alimentacao pos treino” e clique no primeiro
resultado organico
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“Hope is'a better chonce”




Cabe feita

Dlhando campos
insercdo estrutura P

saber

i laud
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SEQ pertence rabalha
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azer g1 E @ definir
serve importancia ter
I h dentre
= tag
1ssam relacionados [ sequencia pa avras c ave ags

feito

t t P v relacmnado contexto Cada - Vai Editoragéo
extos orianto e Tipo documentacdes u alguns | .
experlenCIa deve gr p rgamzando chave Arquitetura

melhorar sofidificada ,

W0r e CONtEUdos = construcaoss

dministrador preenchimento ¢ hierarquias
Comp|emental‘es inserir processo paj mdexar agrupamentos Val imaginou
bem horamodelo  quer faltar organizacgio escg?hn;-ergem .
base forma vez

insira assuntos



OBRIGADO

felipe.padovani@tvglobo.com.br



