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CADEIA DE VALOR

A evolução dos dispositivos conectados, evolução do software, do acesso a internet 
muda o cenário e disponibilidade de dados consumidos.
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O PICO DE AUDIÊNCIA DA NOVELA 3 NO 

GLOBOPLAY É APÓS A EXIBIÇÃO NA TV

00h 01h 02h 03h 04h 05h 06h 07h 08h 09h 10h 11h 12h 13h 14h 15h 16h 17h 18h 19h 20h 21h 22h 23h

Fonte: Google Analytics Maio/18
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OS PRINCIPAIS ATIVOS DA GLOBO DERIVAM DO 

CONTEÚDO



CONTEÚDO EM MÍDIA DE MASSA AINDA É A ALAVANCA 

PARA MUDANÇA DE COMPORTAMENTO



O CONTEÚDO GERA DEMANDA



O CONTEÚDO GERA DEMANDA

Estreia 
em 23/10



O CONTEÚDO GERA DEMANDA



Pós programa 
28/07

O CONTEÚDO GERA DEMANDA



Os termos relacionados a programação sempre 

aparecem entre os mais buscados no Brasil

2014

DESTAQUES (TOP 

5)

1º BBB 14

2º Enem

3º Amor à 

Vida

4º Eleições

5º Eduardo 

Campos

...

DESTAQUES (TOP 

5)

1º BBB 15

2º Cristiano 

Araújo

3º Resultado do 

Enem

4

º

Verdades 

Secretas

5

º

Brasileirão

...

2015

DESTAQUES (TOP 

5)

1

º

BBB 13

2º Telexfree

3

º

Salve Jorge

4º Enem 2013

5º MC Daleste

...

2013

Fonte: Ranking Google Trends Brasil | Mais pesquisados do ano – Em Destaque | Anos completos: 2013, 2014, 2015, 2016 E 2017 (TOP 10) 

DESTAQUES (TOP 5)

1º BBB 17

2º Brasileirão

3º Enem

4º Marcelo 

Rezende

5º O chamando

...

2017

DESTAQUES (TOP 5)

1º Pokemon GO

2º Jogos 

Olímpicos

3º BBB 16

4º Chapecoense

5º Brasileirão

...

2016



COMO AS MARCAS ESTÃO INSERIDAS NESSE 

MOVIMENTO DE CONTEÚDO E MÍDIA ?



CONTEÚDO DE MARCA ASSOCIADO AOS CONTEÚDOS 

QUE FAZEM PARTE DO COTIDIANO DO BRASILEIRO

BRANDED CONTENT



BRANDED CONTENT IMPACTA POSITIVAMENTE 

AS MÉTRICAS DE MARCA

LEMBRANÇA DE MARCA 

ESPONTÂNEA

LEMBRANÇA DE MARCA 

ESTIMULADA
FAVORÁVEL

INTENÇÃO E 

CONSIDERAÇÃO DE COMPRA

Em uma pesquisa produzida por IPG 

Media Lab e Syracuse University para a 

Forbes, identificou que todas as 

métricas de marca tiveram impacto 

positivo após os usuários serem 

expostos a projetos de BRANDED 

CONTENT

Fonte: IPG Media Lab e Syracuse University para a Forbes  - Statistically significant difference between Branded Content vs. control at > = 90% confidence. Control n= 544, Branded Content n= 579; Branded content without display



PESQUISAS EM BRANDED CONTENT

LIFT ATÉ 17X 
ACIMA DO 

BENCHMARK DO 
INSTITUTO   

Através de metodologia que pesquisa pessoas impactadas pelo conteúdo de marca (expostos) e pessoas que não viram 
o conteúdo (controle), o instituto calcula o lift gerado nas principais métricas de marca

Fonte: Nielsen DBE e Kantar Millward Brown BLI | 2017.

Resultados:



O CONTEÚDO BEM CONSTRUÍDO VIRA REFERÊNCIA

PUBLICIDADE

CONTEÚDO 
ORGÂNICO

PUBLICIDADE



O CONTEÚDO BEM CONSTRUÍDO VIRA REFERÊNCIA…

SERÁ ?

- Abra uma guia anônima no navegador do celular

- Busque por “alimentação pós treino” e clique no primeiro

resultado orgânico



A TRANSFORMAÇÃO DIGITAL 
NO CENÁRIO DE MÍDIA E 
CONTEÚDO EXIGE MUITO DAS 
MARCAS, AGÊNCIAS E PLAYERS 
DE MÍDIA

- A COMPREENSÃO DO CENÁRIO
- A ANALISE E O PLANO DE AÇÃO
- FAZER O GO TO MARKET 
- REAVALIAR SEMPRE



OBRIGADO
felipe.padovani@tvglobo.com.br


