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✓ Consumidores ávidos por 

marcas com propósito.

✓ Publicidade pode reforçar 

valores positivos na sociedade.

✓ Relevância Global: 60 

associações nacionais

✓ ABA e seu propósito de 

“Mobilizar o marketing para 

transformar os negócios e a 

sociedade”.



Histórico: preconceito de gênero e 

representação na publicidade



▪ 30% acharam que o anúncio mostra como as 

mulheres são vistas por homens.

▪ Apenas 3% das mulheres foram retratadas como 

ambiciosas ou ocupando cargos de liderança. 

▪ Apenas 0,03% das mulheres foram retratadas 

como engraçadas. 

▪ Apenas 1% das mulheres foram retratadas como 

heroínas ou solucionadoras de problemas.

As mulheres não se identificam com o que 

veem em propagandas 



Por que isso importa?

1.Um caso social para mudança

2. Implicações políticas

3.Um caso empresarial para 

mudança



UMA INDÚSTRIA EM MOVIMENTO



Como “desestereotipar” os anúncios 

1. Encorajar diversidade em suas equipes

2. Acompanhar o desempenho

3. Encontrar seu propósito

4. Pensar em longo prazo

5. Ir além da publicidade







https://pt-br.facebook.com/pages/ABA-Associa%C3%A7%C3%A3o-Brasileira-de-Anunciantes/201585013323997
https://instagram.com/abatransformar
https://twitter.com/abatransformar
https://www.linkedin.com/company/aba---associa-o-brasileira-de-anunciantes

