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PARA TRANSFORMAR





 
             RELATÓRIO DE REUNIÃO – 21 DE JUNHO DE 2017
I – APRESENTAÇÃO

“Workshop de Produção”


Urbano Meirelles 

Diretor da Foco Consultoria de Produções
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- Devido ao interesse gerado no último encontro, o workshop foi realizado com o objetivo de trazer um overview dos principais conceitos envolvidos na produção publicitária, de uma forma prática e objetiva. Esse tema é recorrente entre as áreas de Procurement voltadas para a compra de serviços de MKT, por isso, em parceria com a FOCO Consultoria, viabilizamos esse workshop.

II – ASSUNTOS DISCUTIDOS (Histórico)
1. Planejamento 2017
· OOH – Como as empresas fazem a compra de OOH, quais são as boas práticas.  Concluído com a apresentação do Marco Frade (LG).
· Research – Aprofundar o tema e convidar outros palestrantes, por exemplo, a Kantar.
· Promoção – Entender mais sobre as regras e custos. Convidar a Caixa para apresentar.
· Continuação de debates sobre Mídia digital – produção de conteúdo, compra e novas tecnologias. Concluído Produção de Conteúdo – FOCO Urbano Meirelles.
· Criação de GTs para aprofundar os temas. Daniel Santos (Danone) deu a ideia de criar três GTs para debater temas que foram definidos para 2017 e o grupo aprovou a ideia. Além de dar continuidade aos debates fora dos encontros do Comitê de Sourcing, os GTs irão participar de reuniões de outros Comitês que estão com o mesmo tema em pauta. – Em Stand by, aguardando orientação do Daniel.
2. Sugestões
· Tendências em Mídia – Daniel Santos (Danone).
· Camila da JBS indicou a Accenture para aprofundar a questão do planejamento de mídia. Ela verificará a possibilidade de presença em um dos próximos encontros. Sheila convidará também Bruno Flocke, do McDonald’s para falar sobre o assunto.
3. Criação de GTs

- Daniel enviou ao grupo email para retornos de propostas dos integrantes, com objetivo de saber suas expectativas e temas de entregas. Modelo de Relatório desenvolvido pelo Daniel para envio ao grupo:
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- Recomendou-se ainda que os integrantes convidem seus pares de outras empresas para participarem das reuniões do Comitê.
4. Planejamento Anual Agenda Reuniões
          Data                     Parte I                                Convidado                   Parte II

	  22/02 
	OOH 
	  Marco Frade
	  Alinhamentos comitê e
  definição dos GTs 

	  19/04 
	 Media Production 
	  Urbano 
	 + tendências em mídia 
  (Daniel) 

	  21/06 
	 + sobre Pesquisa 
	  Kantar ou outro 
  instituto 
	 Alinhamentos comitê + 
 contribuição GTs (TBD) 

	  23/08 
	 Promoção  

 (regras/dúvidas) 
	  CAIXA
	 Alinhamentos comitê +  

 contribuição GTs (TBD) 

	  18/10 
	 Tendências em 
 promoção/ PDV 
 (mecânicas/  tecnologias) 
	  TBC 
	 Alinhamentos comitê + 
 contribuição GTs (TBD)


5. Compliance ABA 

- Comunicado sobre a existência e adoção do Código de Ética e Manual de Governança da ABA. Link do Portal: http://www.aba.com.br/sobre-a-aba/missao-valores-principios
Calendário 2017

16 de agosto         18 de outubro              
Presentes

Carolina Miana – Johnson & Johnson

Eduardo Natividade – Brand Flix

Fabricio Vieira – Ferrero

Flavia Magão – Pernod Ricard

Flávia Santos – Grupo Petrópolis

Maria Fernanda – Mc Donald’s

Mayra Silva – Unilever

Natália Mello – Mc Donald’s

Nathalia Torres – Nivea 

Richele Zanetti – Grupo Boticário

Samira Dreige – Pernod Ricard

Stephanie Castus – Bayer 

Thaís L. – Johnson & Johnson

Viviane Rubim – Nivea
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				Temas de debate => Comitê de Sourcing



						Descrição		RELEVÂNCIA		PESO

				ÁREA DE PROCUREMENT		Criar relevância e gerar demandas		Alta		50%

						Inovações globais		Média		25%

						Tributação		Baixa		10%

						Construção de carreira e liderança		Alta		50%

										

						Subtotal		4		34%



				BOAS PRÁTICAS		Gestão de Riscos e Contratos		Média		25%

						Avaliação e desenvolvimento de Fornecedores		Média		25%

						Ética e Compliance		Média		25%

										

										

						Subtotal		3		25%



				STRATEGIC SOURCING		Ferramentas de Strategic Sourcing		Alta		50%

						Gestão de Categorias locais e globais		Alta		50%

										

										

										

										

						Subtotal		2		50%



				TEMAS GERAIS		Produtividade para Serviços		Baixa		10%

						Negociação com fornecedores poderosos		Baixa		10%

										

										

										

										

										

						Subtotal		2		10%



				OUTROS		Outros				

						Outros				

						Outros				

						Subtotal		0		



				Temas (Total)				11

				Prioridades				4
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