Museu do Amanha




INSTITUTO -
DE DESENVOLVIMENTO MUSEU DO AMANHA PACODO FREVO

E GESTAOQ (RIO DE JANEIRO, RJ) (RECIFE, PE)

Organizacao social sem fins
lucrativos especializada nagestao
de centros culturais publicos.

O Museu do Amanha é um museu de Centro de referéncia para acdes,

cCiéncias diferente. Um ambiente de projetos e atividades de valorizacdao do
ideias, exploracdes e perguntassobre frevo, reconhecido como patrimoénio
a época de grandes mudancas em cultural e imaterial do Brasil (Iphan).

gue vivemos e os diferentes
caminhos que se abrem para o futuro.
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“O Amanhaé hoje.
Hoje é o lugar da acao.”

Um museu de ciéncias e
inovacao diferente, que explora
cinco perguntas que

a humanidade sempre se fez:

De onde viemos? Quem somos?
Onde estamos? Aonde vamos?
Como queremosir?

lcone arquitetdnico do
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LAA

Area dedicada a inovacdo e experimentacdo, com
guatro frentes: educacao, atividades, programa de
residéncia criativa e exposicoes.

Quatro grandes exposicoes. Diversas sessoes de
experimentacao.

Copylight Factory (Dez 15/Abr16) — 60 Oficinas /900
pessoas

Experimentacdes tecnoldgicas (Jan a Abrl6) — 24
Oficinas /1040 pessoas

Dia do Quimico no LAA (18 de Jun 16) - Evento Unico
com participacao de612 pessoas

Experimentacdes com Sciense Museum (19 de Ago 16) —
Trés oficinas /172 pessoas

Exposicao Capte-me do LAA (Abr a Outl6)
180 milvisitantes

Rolé pelo Rio Hackeado (Nova exposicdo)
1.980 visitantes nos primeiros 15dias




OBSERVATORIO




OBSERVATORIO

Radar do Museu, que recebe e repercute informacodes
de centros produtores de conhecimento em ciéncia,
cultura e tecnologia do mundo.

Mais de 30 eventos (palestras e seminarios)

O Acordo de Paris (04/03): Sobre os resultados
da 212 Conferéncia dasPartes (COP21);

eCupula Latino Americana de Investimentos em
Restauracao de Florestas e Paisagens (02/06):
Com o objetivo discutir projetos de restauracao de
florestas nativasna Ameérica Latina.

eVVozes do Refugio: Em parceriacom a Caritas-
RJ em ocasiao do Dia Mundial do Refugiado
(20/06).

eTextos publicados e palestras: + de 20 artigos
+ 30 palestras sobre diferente tematicas.
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EDUCACAO

Cerca de 62 mil pessoas atendidadas por
nossos educadores, emgrupos escolares e nao-

escolares.

Destaques:

Somos Cultura e Amanha ja quis voar (70 professores)

IV Semana de Alfabetizacao com SME
(400 professores)

Visitas com os grupos do Circulando e acdes nos
abrigos (SMDS) (180 pessoasatendidas)

Coral Uma S6 Voz, com pessoas em situacao de rua
e acolhidos

Programa de Voluntarios durante as Olimpiadas
38 voluntarios de atendimento ao publico.



O Museu reconhece a Regiao Portuaria e seus
moradores como propulsores de mudancas

profundas. Por isso, dedica-se a engaja-los na
construcao coletiva do Amanha que queremos.

ePrograma deVizinhos
2.150 moradores cadastrados daregiao tém
entrada gratuita no Museu

eVisitas a Obra (antes da inauguracao)
25 visitas /aprox 450 pessoas
(guiadas p/ Luiz Alberto Oliveira e Laura Taves)

eAbertura do Museu p/ Vizinhos:
+ de 800 vizinhos

eMaua 360:
Oito encontros de formacao no auditdorio com
380 participantes cada.




CONTEUDO

Responsavel pela atualizacao constante
do conteudo da ExposicaoPrincipal

110 atualizacdoes de conteudo da
Exposicao Principal; 30 mostrasfisicas
e virtuais desde aabertura

°A ciéncia nos bastidores do Museu:
0Os cientistas que participaram da
elaboracao da Exposicdo Principal em
palestras sobre suas pesquisas

*Porto do Rio: hotsite interativo com
conteudo multimidia sobre ahistoria da
Regido Porftudria

*Mostra VerCiéncia: documentarios
sobre inovacoes tecnoldgicas,
descobertas cientificas e mudancas
comportamentais (Auditorio)



MUSEOGRAFIA

Andres Clerici, NY
Ralph Appelbaum & Associates, NY




MUSEOGRAFIA

NOS

Como queremos ire

ANTROPOCENO

Onde estamos?

COSMOS

De onde viemos®e

AMANHAS

Para onde vamose

TERRA

Quem somos?






Café sob o comando da Fazenda
Culindria, que valoriza a producdo local
deingredientes, com alimentos
totalmente cultivados e distribuidos no
Rio de Janeiro

Loja administrada pela Parceria Cariocaq,
uma loja participativa que redne
diversos fornecedores.

Restaurante Fazenda Culindria
Chef Flavia Quaresma






ESPACOS

® Auditorio com capacidade para
374 pessoas.

EVENTOS
Visitas Mediadas
Eventos Corporativos

Eventos de Parcerias
TOTAL
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ESPACOS

e Arcos externos
& Restaurante
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NOSSOS VISITANTES

PREVISAO INICIAL:
450 MIL

TOTAL REAL: 172.035
1.311.308

JAN/16 — DEZ/16 138.317

128.559 129508
116.389

107796
105399 1001509 98481

102.198

87.791

65.361

JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OuUT NOV DEZ



MIDIAS SOCIAIS - ALCANCE

SAC

+ 2’7 MIL INSTAGRAM
REDES SOCIAIS ATENDIMENTOS + 54 MIL

CENARIO ATUAL e e SEGUIDORES

FACEBOOK
+ 130 MIL

FAS

+500 MIL

INTERACOES

S +7 MILHOES
+ 80 MiL TWITTER

PESSOAS ALCANCADAS
VISUALIZACAOES

+ 11,8 MIL

SEGUIDORES

SITE

+412 MIL

PAGEVIEWS/MES
(JAN16-JAN17) YOUTUBE

+ 44 MIL

VISUALIZACOES



VISIBILIDADE - DADOS DE MIDIA

11.500 MATERIAS TOTAL CONSOLIDADO
PUBLICADAS DE DEZ 2015 — DEZ

2018 11.500

D JoRNAIS - 15% SOLICITACOES DE IMPRENSA ATENDIDAS

I v - 5o 663

. TELEVISAO - 7%

AVISOS DE PAUTA, RELEASES, NOTAS E AGENDAS

- RADIOS - 7% I 7 I

ENTREVISTAS MEDIADAS COM PORTA-VOZES

Veiculos com o maior nUmero de mengoes ao Museu: 7 7
TV Globo, Jornal Globo, Radio BandNews, TV GloboNews

e Agéncia Brasil.

*Dados referentes até 31/12/2016.

*NUumeros nao contemplam imprensa internacional.



PESQUISA DEPUBLICO

Conhecer o perfil dos visitantes eavaliar experiencia no Museu do Amanha

* Pesquisa quantitativa online
e 2.640 respostas
* Margem de erro: 2 pontos percentuais

* Periodo: Janeiro e Agosto de 2016



PERFIL DOS VISITANTES

GENERO

Masculino
34% Masculino
Feminino 45 %

Feminino 55%
66 %

Pesquisa Agosto Pesquisa Janeiro



PERFIL DOS VISITANTES

Quantas pessoas vieram com vocé ao museu?

ozinho
5,5%

1

pessoa
20,6%

3 pessoas 2 pessoas
18,7% 27,6%




PESQUISA DEPUBLICO

949% visitam o Museu

acompanhados, a maioriapor
membros da familia.

50% tém entre 35 e 50 anos.

4 3% moram fora do Estado
do Rio de Janeiro.

Dos4 1% que moram na cidade

do Rio de Janeiro, 43% sao da
/ona Norte.

42 % n3o sdo visitantes habituais

de Museus, e 10% nunca tinham
idoa um Museuantes.

25 % ganham menos de
2 salarios minimos por més.



PESQUISA DEPUBLICO

ULTIMA VEZ QUE VISITOU UM MUSEU

NOo ULTIMO MES -20.57%

NO ULTIMO ANO - 37.52%

MAIS DE UM ANO - 31.62%

1AVISITAA
UM MUSEU

-10.29%

RECOMENDARIAM O MUSEU?

RECOMENDARIA

COM CERTEZA B

94 %

PROVAVELMENTE
RECOMENDARIA
4 %

PROVAVELMENTE
NAO RECOMENDARIA
1%

NAO RECOMENDARIA
COM CERTEZA
1%



Modelo de Sustentabilidade

Triangulo da sustentabilidade para a realidade
Brasileira: Parceria Publico-Privada e Pessoa Fisica

(PPPP), com trés vértices de sustentacao.
GOVERNO |

PREFEITURA

EQUIPAMENTO
CULTURAL

INICIATIVA
PRIVADA

PESSOA FISICA



Instituicoes
Culturais/Conteudos

Inciativa Privada

Governo

Pessoa Fisica

Fundacoes, Associacoes e

Fundos para Pesquisa, Cultura e
Tecnologia

/\

Projetos via Lei de Incentivo

Projetos de verba Livre

Prefeitura

Governo Estadual Federal

Governos, embaixadas

Doacao Alta Renda

Doacao Programa de
relacionamento

Nacionais

Internacionais



OUTRAS FONTES DE RECURSO

BILHETERIA
CAPTACAO INTERNACIONAL

LOJA /CAFE /
RESTAURANTE

EVENTOS
FUNDO PATRIMONIAL - 2018

ALIMENTACAO & BEBIDA



GRAFICO DE DESEMPENHO

@ REPASSES @ EVENTOS @ FREPASSESCE @ EVENTOS
. EILHETERIA ' REC. OPERACIONAILS . BILHETERIA ... REC. OPERACIOMAIS
» PATROCINIOS @ FREC FINANCEIRAS [ ] PATROCINIOS @ FEC.FINANCEIRAS

DESEMPENHO 2016 PROJECAO 2017



PLATAFORMA DE  E2NTEUDOS:

Educacionais -LAA -Observatorio -

PAT RO C I'N I O D O Social ‘Exposicdes

MUSEU DO
AMANHA

ACOES DE MUSEU DO AMANHA EXPERIENCIAS

RELACIONAMENTO /

EXPOSICAO DE MARCAE
VISIBILIDADE



COTAS DE PATROCINIO

PATROCINIO MASTER RS 65 milhdes lcota

RS 3milhdes 3 cotas
PATROCINIO RS 2milhdes 3 cotas
cO-PATROCINIO RS 1milhdo 4 cotas
APOIO RS 500 mil 6 cotas

MIDIA PARTNER

FORNECEDOR OFICIAL



ATUAIS PATROCINADORES

e Cota Master: Santander

e Cota Mantenedor: Shell

eCota Patrocinio: Engie | IBM | IRB BRASIL RE
eCota Parceiro Estratégico: Grupo Globo
eCotaCopatrocnio: CCR

eCota Apoio: Deloitte

eCota Parceiro Tecnoldgico: Cisco | Intel
eCota Projetos Especiais: Fundacao Engie
eCota Parceiro de Midia: JCDecaux

ePatrocinio Exposicao Temporaria: Finep 50 anos



PARCEIROS E PATROCINADORES

Conceptio ¢ Realizacio

Secretaria Municipal
de Cultura

Mantenedor Patrocrador Parcena Estratégics Copatrocinador Parcena Tecrodgica

@ o B B s080 @l @

Patroonador Masier
Parcoria de Midia Apoio Gestilo Realgacho




PARCERIAS FIRMADAS
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NOVAS EXPOSICOES TEMPORARIAS 2017 E 2018




INOVANCAS
CRIACOES A BRASILEIRA

Abertura: 25 de abril de 2017 (data prevista)

Encerramento: 22 de outubro de 2017 (total: 6 meses)




* EXPOSICAO A GRANDE ORQUESTRA DOS
ANIMAIS Fundacao Cartier




OBRIGADA.

Praca Maua, 1- Centro

Rio de Janeiro, RJ
CEP: 20081-262




