


MUSEU D O  A M A N H Ã   
( R I O D E JA N E I R O, R J )

PA Ç O D O  F R E V O   
( R EC I F E , P E )

Organ ização  socia l  sem fins  
lucrativos especia l izada na ge stã o   
de centros culturais públicos.

Centro  de referência para ações,   
projetos e at iv idades de valor ização do  
frevo, reconhecido co mo  patrimônio  
cultural e  imaterial do Brasi l (Iphan).

O  Museu do A m a n h ã  é um museu de  
c iênc ias  diferente. U m  ambiente de  
ideias, explorações e perguntas sobre
a  é p o ca  de grandes  m u d a n ça s  em  
que v ivemos e os  diferentes  
caminhos que s e abrem para o futuro.
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“O A m a n h ã é hoje.
Hoje é o l u ga r d a ação.”

Um  museu de ciências e  
inovação diferente, que explora  
c inco perguntas que
a humanidade sempre se  fez:

De onde viemos? Quem somos?
Onde e st a m o s ? Aonde va m o s ?
C o m o queremos ir?

Ícone arquitetônico do
Porto Maravilha, maior projeto
de desenvolvimento urbano do  
país.

O  Museu do Am anhã  é uma  
iniciativa d a  Prefeitura do Rio,  
concebido e realizado em  
conjunto co m  a  Fundação   
Roberto Marinho, instituição  
l igada ao  Grupo Globo.





L A B O R A T Ó R I O D E A T I V I D A D E S D O A M A N H Ã   
( L AA)



L A A

Área de dicada à inovação e experimentação, c o m
quatro frentes: educação, atividades, programa de
residência cr iat iva e exposições.

Quatro grandes exposições. Diversas s e s s õ e s de  
experimentação.

C o py l i g ht Fa c to r y (Dez 15/Abr16) – 6 0 Of ic inas / 9 0 0   
p e s s o a s

Exper imentações te c n o l óg i ca s ( J a n a Abr16) – 24  
Of ic inas  / 1 0 4 0 p e s s o a s

D i a do Químico no L A A (18 de J u n 16) - Evento único 
co m  part ic ipação de 612 p e s s o a s

Exper imentações c o m S c i e n s e Museum (19 de A g o 16) –
Três  of ic inas  / 172 p e s s o a s

E x p o s i ç ã o C a p t e - m e do L A A (Abr a Out16)

180 mil v is i tantes

Rolé pelo Rio H a c ke a d o



O B S E R V A T Ó R I O



O B S E R V A T Ó R I O

Radar do Museu, que recebe e repercute informações  
de centros produtores de conhecimento em ciência,  
cultura e tecnologia do mundo.

Mais de 3 0 eventos (palestras e seminários)

•O A c o rd o de Pa r i s (04/03): Sobre o s resultados  
d a  21ª Conferênc ia  d a s Partes  (COP21);
•C ú p u l a L at i n o A m e r i c a n a de I nve st ime nto s em  
R e s t a u r a ç ã o  de F l o r e sta s  e P a i s a g e n s  (02/06):  
C o m o objetivo discutir projetos de restauração de  
f lorestas nat ivas na  Amér ica  Latina.

•Vo z e s do Refúgio: E m parceria c o m a C á r i t a s -
R J  em oca s i ã o  do D ia  Mundial do Refugiado  
(20/06).

• Te x t o s p u b l i c a d o s e p a l e st ra s : + de 2 0 art igos
+ 3 0 palestras sobre diferente temáticas.



E D U C A T I V O



E D U C A Ç Ã O
C e r c a  de 6 2 mil p e s s o a s a t e n d i d a d a s por 
nossos   educadores,  em grupos escolares e não-
escolares .

Destaques :
• S o m o s Cul tura e A m a n h ã já quis voar (70 professores)

• IV S e m a n a de A l fa b et i za çã o c o m S M E
( 4 0 0 professores)

• V i s i ta s c o m o s grupos do Ci rcu lando e a ç õ e s no s   
abr igos  (SMDS)  (180 p e s s o a s atendidas )

• C o ra l U m a S ó Voz , c o m p e s s o a s em si tuação de rua  
e acolhidos

• P ro gra ma de Voluntár ios durante a s Ol impíadas
38 voluntários de atendimento a o público.



R E L A Ç Õ E S   
C O MUNIT Á R IA S

O  Museu reconhece a  Reg ião  Portuária e  seus   
moradores co mo  propulsores de m u d a n ça s   
profundas. Por isso, d e d i ca - s e  a  e nga já - lo s  na   
construção coletiva do A m a n h ã que queremos.

•P r o g ra m a  de Viz inhos
2.150 moradores ca d a st ra d o s  d a região têm  
entrada gratuita no Museu

•V i s i t a s à O b ra (antes d a inauguração)  
25 v is i tas  / aprox 4 5 0 p e s s o a s
(guiadas p/ Luiz Alberto Oliveira e Laura Tave s )

•A b e r t u ra do Museu p/ Viz inhos:
+ de 8 0 0 vizinhos

•Mauá 360:
Oito encontros de formação no auditório co m   
3 8 0  part ic ipantes cada.



C O N T E Ú D O

Responsável  pela atual ização constante   
do conteúdo d a  E xpo s ição Principal

110 atual izações  de conteúdo d a   
E xpo s ição  Principal; 3 0  mostras f í s i cas   
e  virtuais desde a abertura

•A c i ê n c i a nos b a st i d o re s do Museu:  

os cientistas que participaram da  

elaboração da Exposição Principal em  

palestras sobre suas pesquisas

•Porto  do Rio: hotsite interativo com  

conteúdo multimídia sobre a história da  

Região Portuária

•Mostra  VerCiênc ia : documentários  

sobre inovações tecnológicas,  

descobertas científicas e mudanças  

comportamentais (Auditório)



MUS EO G R A F I A

Andres Clerici, N Y

Ralph Appelbaum & Associates, N Y



De onde viemos?

A N T R O P O C E N O
Onde estamos?

C O S M O S

AMANHÃ S
Para ondevamos?

T E R R A
Quem somos?

N Ó S
Como queremos ir?

MUS EO G R A F I A



S E R V I Ç O S



Café sob o comando da Fazenda  

Culinária, que valoriza a produção local  

de ingredientes, com alimentos  

totalmente cultivados e distribuídos no  

Rio deJaneiro

Loja administrada pela Parceria Carioca,  

uma loja participativa que reúne  

diversos fornecedores.

Restaurante Fazenda Culinária  
Chef Flavia Quaresma



E V E N T O S C O R P O R A T I V O S



E S P A Ç O S
• Auditório c o m c a p a c i d a d e  para  
374 p e s s o a s .

E V E N TO S

V i s i t a s  M e d i a d a s 2 0

Ev e n t o s  C o r p o ra t i v o s 3 8

Ev e n t o s  d e  Pa r c e r i a s 4 4
TOTA L                                8 2  



E S P A Ç O S

•Arco s externos
& Restaurante



E S P A Ç O S

•Á trio



C — MUSEU D O A M A N H Ã EM N Ú M E R O S



15 MIL m²
de construção



5,5 mil m²
de área plantada



34,6  mil m²
de área



129.5 0 8

172.035

138.317

P R E V I S Ã O INICIAL:   
4 5 0 MIL

T O TA L R EA L :   
1.311.308

JA N / 1 6  – DEZ/16

128.559

MAI J U N J U L A G O

107.796

65.361

87.791

102.198

J A N F E V MAR A B R S E T

116.389

O U T N O V D E Z

105.399
100 .159 98.4 81

N O S S O S V I S I T A N T E S



S A C

+  2,7 MIL
AT E N D I M EN TOS   

EM R E D E S S O C I A I S   
EM 2016

I N S TA G R A M

+  5 4 MIL
S E G U I D O R E S

T W I T T E R

+  11,8 MIL
S E G U I D O R E S

Y O U T U B E

+  4 4 MIL
V I S U A L I Z A Ç Õ E S

F A C E B O O K

+  130 MIL
FÃ S

+ 5 0 0 MIL
I N T E R A Ç Õ E S

+7 MILHÕES
P E S S O A S A L C A N Ç A D A S

G O O G L E +

+  8 0 MIL
V I S U A L I Z A Ç Ã O E S

S I T E
+ 4 1 2 MIL

PA G E V IEW S /MÊS   
( JA N 1 6 - JA N 1 7 )

MÍDIAS S O C I A I S - A L C A N C E

R E D E S S O C I A I S
C E N Á R I O AT U A L



11.500 M AT É R I A S
P U B L I C A D A S D E D E Z 2015 — D E Z
2016

T O TA L C O N S O L I D A D O

11.500
S O L I C I TA Ç Õ E S D E I M P R E N S A AT E N D I D A S

Veículos com o maior número de menções ao Museu:
TV Globo, Jornal Globo, Rádio BandNews, TV GloboNews  

e Agência Brasil.

V I S I B I L I D A D E - D A D O S DE MÍDIA

J O R N A I S  - 1 5 %

ON L I N E  - 6 9 %

R Á D I O S  - 7 %

T E L E V I S Ã O  - 7 %

R E V I S TA S  - 2 %

663
AV I S O S D E PAUTA , R E L E A S E S , N O TA S E A G E N D A S   

171
E N T R E V I S TA S M E D I A DA S C O M P O R TA - V O Z E S

77
*Dados referentes até 31/12/2016.

**Números não contemplam imprensa internacional.



P E S Q U I S A  DE P Ú B L I C O

Conhecer o perfil dos visitantes e avaliar experiência no Museu do Amanhã

• Pesquisa  quantitat iva online

• 2.640 respostas

• Margem de erro: 2 pontos percentuais

• Período: Janeiro e A g o s t o de 2016



Masc ulino  
3 4 %

Feminino  
6 6 %

P E R F I L  D O S V I S I T A N T E S
G Ê NE R O

Masc ulino  
4 5 %Feminino  

5 5 %

Pe s q u i s a J a n e i r oPe s q u i s a A g o s t o



P E R F I L  D O S V I S I T A N T E S
Q u a n t a s p e s s o a s v ieram c o m v o c ê a o museu?

S o z inho  
5 , 5 %

1
p e ss oa  
2 0 , 6 %

2 p e s s o a s
27,6%

3 p e s s o a s
18,7%

4  ou mais
27,6%



P E S Q U I S A  DE P Ú B L I C O

9 4 %  vis i tam o Museu  

acompanhados,  a  maioria por  
membros d a família.

5 0 % têm entre 35 e 5 0 anos.

4 3 % moram fora do E sta d o   

do Rio de Janeiro.

D o s 4 1 % que moram na cidade  

do Rio de Janeiro, 4 3 %  s ã o  d a   
Z o n a Norte.

4 2 % não s ã o vis i tantes habituais   

de Museus, e 1 0 %  nunca t inham  
ido a  um Museu antes.

2 5 % ganham menos de

2 salários mínimos por mês.



R E C O MEND A RIA  
C O M C E R T E Z A

9 4 %

P E S Q U I S A  DE P Ú B L I C O

R ECO M E N DA R I A M  O MUSEU?

P R O V A V E LME N T E  
R E C O M E N D A R I A   
4 %

N Ã O R E C O M E N D A R I A   
C O M C E R T E Z A
1 %

ÚLTIMA V E Z QUE V I S I TO U UM MUSEU

P R O VAV E L M E N T E   
N Ã O R E C O M E N D A R I A   
1 %

N O  ÚLTIMO M Ê S  - 2 0 . 5 7 %

N O ÚLTIMO A N O - 3 7 . 5 2 %

MAIS D E UM A N O - 3 1 . 6 2 %

1A V I S I TA A   
UM M U S E U

- 1 0 . 2 9 %



R E C O MEND A RIA  
C O M C E R T E Z A

9 4 %

M o d e l o  d e  S u s t e n t a b i l i d a d e  

N O  ÚLTIMO M Ê S  - 2 0 . 5 7 %

MAIS D E UM A N O - 3 1 . 6 2 %

1A V I S I TA A   
UM M U S E U

- 1 0 . 2 9 %

Triângulo da sustentabilidade  para a realidade 
Brasileira: Parceria Público-Privada e Pessoa Física 
(PPPP), com três vértices de sustentação.

GOVERNO | 
PREFEITURA

INICIATIVA 
PRIVADA

EQUIPAMENTO 
CULTURAL

PESSOA FISÍCA



Instituições 
Culturais/Conteúdos

Inciativa Privada

Governo

Pessoa Física

Fundações, Associações e 
Fundos para Pesquisa, Cultura e 

Tecnologia 

Projetos via Lei de Incentivo

Projetos de verba Livre

Prefeitura 

Governo Estadual  Federal

Governos, embaixadas

Doação Alta Renda

Doação Programa de 
relacionamento

Nacionais

Internacionais



R E C O MEND A RIA  
C O M C E R T E Z A

9 4 %

N O  ÚLTIMO M Ê S  - 2 0 . 5 7 %

MAIS D E UM A N O - 3 1 . 6 2 %

1A V I S I TA A   
UM M U S E U

- 1 0 . 2 9 %

O U T R A S  F O N T E S  D E  R E C U R S O

BILHETERIA

LOJA /CAFÉ / 
RESTAURANTE

EVENTOS

FUNDO PATRIMONIAL - 2018

ALIMENTAÇÃO & BEBIDA

CAPTAÇÃO INTERNACIONAL



DESEMPENHO 2016

MAIS D E UM A N O - 3 1 . 6 2 %

1A V I S I TA A   
UM M U S E U

- 1 0 . 2 9 %

G R Á F I C O  D E  D E S E M P E N H O

PROJEÇÃO 2017



P L ATA F O R M A DE  
PAT R O C Í N I O DO
MUSEU DO  
A M A N H Ã

C O N T E Ú D O S :
Educac iona is  · L A A  · Observatório ·  
Soc ia l  ·Expos ições

E X P E R I Ê N C I A SA Ç Õ E S DE  
R E L A CIO NA MENT O

E X P O S I Ç Ã O DE M A R C A E   
V I S I B I L I DADE

M U S E U  D O A M A N H Ã



C O T A S D E  P A T R O C Í N I O

PAT R O C Í N I O M A S T E R R $  65 milhões 1 co ta

PAT R O C Í N I O MANTENEDOR R $  3 milhões 3 co ta s

PAT R O C ÍNIO R $  2 milhões 3 co ta s

C O - PAT R O C ÍNIO
R $  1 milhão 4 co ta s

A P O IO R $  5 0 0 mil 6 co ta s

MIDIA PA R T N E R

F O R N E C E D O R O F I C I A L



A T U A I S   P A T R O C I N A D O R E S

•Cota Master:  Santander

•Cota Mantenedor:  Shell

•Cota Patrocínio:  Engie | IBM | IRB BRASIL RE

•Cota Parceiro Estratégico: Grupo Globo

•Cot a Copat rocínio:  CCR

•Cota Apoio: Deloitte

•Cota Parceiro Tecnológico: Cisco | Intel

•Cota Projetos Especiais: Fundação Engie

•Cota Parceiro de Midia: JCDecaux

•Patrocínio Exposição Temporária: Finep 50 anos



P A R C E I R O S  E P A T R O C I N A D O R E S



P A R C E R I A S F I R M A D A S



N O V A S  E X P O S I Ç Õ E S  T E M P O R Á R I A S  2 0 1 7  E  2 0 1 8



INOVANÇAS

CRIAÇÕES À BRASILEIRA

Abertura: 25 de abril de 2017 (data prevista)

Encerramento: 22 de outubro de 2017 (total: 6 meses)



• E X P O S I Ç Ã O A G R A N D E O R Q U E S T R A D O S   

ANIMAIS  Fundação Cartier



O B RIG A DA .
Praça  Mauá, 1 - Centro  
Rio de Janeiro, R J
C E P : 2 0 0 8 1 - 2 6 2


