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COMO ENFRENTAR ESSA
CONCORRENCIA?
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Agéncias perderiam espaco por causa
das plataformas digitais?
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A genc:as NnAao sao apenas

“AGENCIAS.”



Agéncias sdo um centro de inteligencia a
servico de construcdo de marcas/negocios.



Nossa funcao e
CONSTRUIR PONTES.



MARCAS/PRODUTOS PESSOAS
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TECNOLOGIA NAO DIFERENCIA.



TECNOLOGIA E O CAMINHO,
NAO O DESTINO.
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MARCAS/PRODUTOS ? PESSOAS
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TEORIA DO
SISTEMA 1 E 2
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Todos ja ouvimos " 11AR
sobre o conceito do et ' A '
ladO direit() < NV AW, 29 ‘ i S N =
esquerdo do P O F’T): -

cerebro.



E MAIS COMPLEXO
DO QUE A GENTE

IMAGINA

Sistemas conectados sao ativados ao mesmo tempo.
Eles podem ser divididos em Sistema 1 e Sistema 2.

FIRST REACTIONS

System 1: fast, automatic, impulsive,
associative, emotional and
unconscious processing

THINKING

System 2: slower, conscious,
reflective, deliberative, analytical,
rational, logical processing




WE THINK LESS
THAN WE THINK
WE THINK.




95% DAS

DECIS@ES VE




EMOCOES
SIMPLIFICAM E
GUIAM NOSSAS
DECISOES.

Thinking is to humans like swimming is to cats.
They can do it, but only if it’s really necessary.




RICHARD THALER
Premio Nobel 2017
Economia 1.

“Nao existe home
'\ racional com um t@ta
= auto-controle - a
~ _mesmo nas deciso
~_economicas.”
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ANAIS NIN
]
“NOos ndao vemos as
coisas como elas sao.

Nos vemos as coisas
como nos somos."”
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QUEM VAI LIDERAR A
CONSTRUCAO DESSA PONTE?






LIDERES SERAO AQUELES QUE MAIS
INVESTIREM NA CIENCIA
DO COMPORTAMENTO HUMANGO.




FORCA E VOLUME NAO SERAQ
SUFICIENTES.

Inteligéncia € o nome do jogo.
.Valor agregado
. Experiéncia de marca + Experiéncia de consumo



ROYAL BLOOD - COME ON OVER
{ STONERROCK PLAYLIST >

76

Rod. Régis Bittencourt




EMPRESAS VAO PRECISAR
CADA VEZ MAIS DO
MARKETING INTELIGENTE.



MARCAS VAO PRECISAR
CADA VEZ MAIS DESTES
CENTROS DE INTELIGENCIAS.



Ainda chamados de

“AGENCIAS”.




United States
Australia
Norway
Denmark
United Kingdom
Sweden
Germany
Canada
Japan
Finland
South Korea
France

Italy

Spain

Czech Republic
Argentina
Brazil

Russia

South Africa
Poland
Mexico
Turkey

China

India

Average Ad Spending per Capita

US$% per person, calculated using average 2014 exchange rates

in 2014
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