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Sobre o IVC - Resumo

IVC Brasil faz parte do IFABC (Composto por 38 paises), inclusive do board

v" Formac3o tripartite (anunciantes, agéncias e veiculos);
v Incentivar a participac3do ativa de todos os membros - tripartites;
v' Operar sem fins lucrativos;
v" Ter Estatutos de Normas Técnicas;
v' Possuir termos e definicdes padronizadas para relatérios;
v Realizar auditoria independente, gerando dados regularmente.
Ya & Credlbllldade (+ 50 anos)
% 55 anos auditando jornais e revistas, e nos ultimos anos novas categorias (Eventos, OOH, etc);
e} \/ Métodos de afericdo padronizados e normatizados;
, < v Participacdo ativa de agéncias, anunciantes e veiculos (Conselho, comités, etc);
6 8@ v" +400 associados;
v' 4230 agéncias associadas;
v' Maior seguranca para o investimento.
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Produtos | Auditoria Informacédo

- Impresso * iMediaPlanner
« Jornais e Revistas * iMediaMap

* Controladas e Gratuitas * iMediaReport

- Digital * Banco de Dados

*  Web Sites (Web Analytics)

« Campanhas (Ad Server)

* Apps e Streaming (em teste)
« Ad Block

- Eventos

- OOH

« Inventario

 Campanha

VEICULOS AGENCIAS
PRECISAM AUDITAR PRECISAM COMPROVAR SEUS
SEUS NUMEROS PARA AGENCIAS PLANOS E INVESTIMENTOS
E ANUNCIANTES EM MIDIA
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MIDIA OUT OF HOME
AUDITORIA DE INVEN_T[\RIO
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O Projeto

v" Breve historico

v Obijetivo

v' Metodologia em linhas gerais
= Auditoria de inventario

= Auditoria de campanha
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Objetivo

OBJETIVO: auditoria dos diversos tipos de midia OOH que assegura a existéncia dos pontos
para a veiculacao de publicidade.
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Metodologia da Auditoria OOH (Auditorias Ordinarias - Coh16 ficam)

Principais pontos da auditoria regular (Ordinaria , mensal):

INVENTARIO

Atualizagdo do
Cadastro de Pontos

Monitoramento /
Verificagdo Fisica

Andlise de relatdrios
de manutencgdo X
Coletas
Monitoramento

Emissao de

ertieErs e CONCLUSAO MediaPlanner
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Metodologia da Auditoria OOH (Resumo da metodologia)

AUDITORIA PREVIA/Extraordindria

Avaliacdo de riscos e potencialidades de erros Validagdo de controles e registros

GRAU DE CONFIABILIDADE

Qualidade dos registros Controles e facilidades de manuseio

AUDITORIA REGULAR

AtualizagGes: provas seletivas, testes e

Ve i il [0 52 g et sliekes amostras. Revisdo do grau confiabilidade
AUDITORIA PREVIA/EXTRAORDINARIA AUDITORIA ORDINARIA
* Novofiliado; e Atualizacdo de pontos ja existentes;
* Inclusdo de novas pragas e/ou franqueados; * Inclus3do de pontos em setores ou pragas ja
* Inclusao de novos setores de atuacao; auditadas.
* Alteracdo nos sistemas de controle e/ou operacdo;
* Divergéncias detectadas nos cruzamentos, sem CONSUMO MEDIO DE HS (PRE DEFINIDO)
justificativas (Impacto no grau de confiabilidade).
Verificador de I ‘
Comunicacao
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Metodologia da Auditoria OOH (Resumo das auditorias)

AUDITORIA PREVIA/EXTRAORDINARIA AUDITORIA REGULAR

e Carga inicial feita a partir de arquivo
disponibilizado pelo associado, no
CADASTRO DE layout definido pelo IVC. CADASTRO DE

PONTOS

e Atualizacao feita pelo Associado.

PONTOS

® Registros contdbeis, NFs de aquisicao,
licitacOes, contratos de uso de espaco ® Apenas referente a inclusdes
o \ir:lellasa € despesas com pontos (locagdo de a0 \ir:lolla sl realizadas no periodo.
ATIVOS espaco, contas de consumo, etc). ATIVOS

e Contratos de prestagdo servicos e

~ * OS’s e relatdrios de controle.
comprovacao de despesas.

INSPECOES FiSICAS U

> Escala < Escala

Inclusdo/validagdo Atualizagdo/Manutengio Instituto
Verificador de I



Normas Téecnicas

Norma
Técnica

Documentos

Divulgacao e

Auditoria

WWW.IVC.ORGBR ' V¥
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Ferramentas

= DADOS PARA DIVULGACAO

= CERTIFICADO
= MEDIA PLANNER

= INSPECOES FiSICAS
= OOH GO

Instituto
Verificador de
Comunicacgao




Dados para Divulgacao

ENTRAR

Instituto
Verificador de I V‘
Comunicacao /

INSTITUCIONAL AUDITORIAS AGENCIAS ALLMEDIAS SERVICOS ONLINE FALE CONOSCO

Agora o IVC audita out of home.

Clique aqui e saiba mais.

CONHECA O IVC VALORES E ASSOCIE-SE

S hew!
Imagem ilustrativa
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Dados para Divulgacdo

MEDIAPLANNER

Simule as principais métricas da sua campanha agora.

JORNAIS
REVISTAS
CONTROLADAS

GRATUITOS

WEB SITES
QOuUT OF HOME

TOTALVIEW

A maneira mais facil de medir a audiéncia multi-plataforma.

TOTALVIEW

CERTIFICADOS

Certificados de auditoria

AUDITORIA DE GRATUITOS /

AUDITORIA DE OUT OF HOME
AUDITORIA WEB SITES

Imagem ilustrativa
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Dados para Divulgacao

Instituto

Verificador de

Comunicacao
MINHA CONTA ~ INSTITUCIONAL AUDITORIAS AGENCIAS ALLMEDIAS SERVICOS ONLINE FALE CONOSCO

CERTIFICADOS

Certificados de Midia Out of Home

Veiculos:

Carrega+

L_| Clear Channel

Elemidia

Eletromidia

Fluxo Midia

Grupo Coruja 05
Sao Paulo

Cerqueira César

Imagem ilustrativa
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Dados para Divulgacao

IVC =

CERTIFICADO DE DISPONIBILIDADE DE MiDIA OUT OF HOME

PERIODO DE REFERENCIA

CATEGORIA
OuUT OF HOME

1 - POSICIONAMENTO DA INSTALACAD IDENTIFICADA, POR REGIAD

DISTRIBUIGAD - PONTOS DE INSTALAGAD
QUANTIDADE DE PONTOS POR REGIAD FORMA DE EXIBIGAD
SETORES Harle Mardeste Sudesle Sl Cenlro-Oesle Digilal Estaticn
Mobilidrio Uibara - 1.063 1.415 100 2.378
Tatal Pantos . . 1.083 1.418 100 2378
Total Telas | Faces - . 1.873 LET3 o0 4448
Total (Més Anterior) - Pontos . 1.088 1415 100 2373
Total (Més Anterior) - Telas | Faces . . 1881 2ETI 200 44344

Métods de Veiculagis

= Exibig30 de pubbcidade alravés de mobiliana urbano.

Esclarecimentos Gerais

Foram considersdos no oerificadn, os ponios que apresentaram &0 mencs. 1 regis®o de alividade no més. A quantidade de leles repeesenta a capacidade die exibicbo.

= Midia Digital Oul of Home de acomdo com definipdes inlemacionais, pode ser dividida em inds segmentos:

1=Mlio Impacio: Enormes monitones de LCD disponiveds e diferenies locais 30 ar livre & gue alinge pedesies & pessoos emi irdrstio.
Z-Porfio de wenda: Moniiones instalados em pontos de venda como SUpsTmencados, iojas, restaranies & Shopping Centers.

JAudiéncia Cadva: Comunicagio exibida em um local especiiico, com targels definidos, onde consumidor esta disponivel & indul Snibus, metro, frem, elesador, ssroporio, malemidade, eic.

= Ho quadro - Andlise das instalapbes verficadas, o fermo “resrio™ refere-se a ponios locallzados em ambientes inlemos de estabeledmentos & 0 lemo "aberio” faz referénda a ambienies exiemos, sem a possibilidade

de delimitagin de espagn.

Imagem e numeros ilustrativos
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Dados para Divulgacao

W IVC - Instituto Verificador X/ W& ivcbrasil.org.br/conteudo: x Voce] - pes
C' A | [ ivcbrasil.org.br/conteudos/certificados/CDG_092015_1297.pdf v | =
i Apps & Google E Geoogle Maps & Google Tradutor ag Google Analytics [ Nova Ortografia || Dicionarios . Conjugagdo Verbal (5 GMail VC W IVC Wt IVC - Desenv @, Amazon Web Services 6 Mailchimp »
VEICULO FERIODC DE REFERENCIA CATEGORIA
I c OUT OF HOME
2-ANALISE DE MSTALACOES VERIFICADAS
Ponto Enderego Gt'cie Telasz! Detalhe Fregio Forma de Caracteristicas do Ambiente Diss/Semans Hor &rin "
ALEs Equipamenta Bairra Exibigao Aberta | Restrita Audigncia Tipo
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 02 z ABRIGO sUL SA0 COMRADO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas [D,10%
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 03 z ABRIGO sUL SA0 COMRADO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas 'D,lD%
'MUEILI.&RIO URBANO |Rua X, 04 z ABRIGO sUL sA0 CONRADO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas 'D,lD‘.”G
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 05 z ABRIGO sUL sA0 CONRADO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas 'D,lD‘.”G
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 06 z ABRIGO sUL LAGOA ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA| DOM. ASEG. |24 horas '0,1056
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 07 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| vIA PUBLICA| DOM. ASEG. |24 horas [0,10%
MOBILIARIO URBANG |Rua X, 08 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA| DOM. ASEG. |24 horas [0,10%
MOBILIARIO URBANG |Rua X, 09 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA| DOM. ASEG. |24 horas [0,10%
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 10 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA| DOM. ASEG. |24 horas [0,10%
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 11 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| vIA PUBLICA| DOM. ASEG. |24 horas 'D.ID%
MOBILIARIO URBANG |Rua X, 12 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA| DOM. ASEG. |24 horas 'D.lD%
MOBILIARIO URBANC |Rua X, 13 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas ’D.lD%
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 14 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas ’D.lD%
MOBILIARIO URBANC |Rua X, 15 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas ’D.lD%
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 16 2 ABRIGO CENTRO |CENTRO ESTATICO v - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas ’D.lD%
MOBILIARIO URBANO |Rua X, 17 z H ’ SUL W |LEBLON ESTATICO A - AUDIENCIA CATIVA| VIA PUBLICA | DOM. ASEG. |24 horas ’D.lD%
RACRI LADIO | IDRARM Du= ¥ 19 el ARDI . b CLIL e || BRI Onibl ] EETATICA - ﬁ||r\||ir\|lﬂ|ﬂ CaTVAl wia piiRnics nNOkA A CEC 24 harac 'r\1r\n.c
’ . .
Imagem e numeros ilustrativos Instituto
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Dados para Divulgacdo

Imagem ilustrativa

WWW.IVC.ORGBR ' V¥

MEDIAPLANNER

Simule as principais métricas da sua campanha agora.

JORNAIS
REVISTAS
CONTROLADAS

GRATUITOS
WEB SITES
QOuUT OF HOME

TOTALVIEW

A maneira mais facil de medir a audiéncia multi-plataforma.

TOTALVIEW

CERTIFICADOS

Certificados de auditoria

AUDITORIA DE GRATUITOS
AUDITORIA DE OUT OF HOME
AUDITORIA WEB SITES

Instituto
Verificador de
Comunicacao
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MEDIAPLANNER OOH

Instituto
Verificador de IV‘
Comunicagdo

Media Planner

Midia Out Of Home

£ 010772017 ~ 31/07/2017 &

T FILTRADO POR

Midias

EXPORTAR &

Quantidade de pontos

Telasi/Faces

Total Geral
Periodo v
Tipos de Ambiente
£ July 2017 >
Setores
Su Mo Tu We Th Fr 35a
Aeroportos
Elevadores

Estabelecimentos Comerciais

Grandes Formatos

Mobiliario Urbano

Total

3.203

999

20

5.104

10.027

216
12513
5.184
20

9609
-

40.408

Imagem e numeros ilustrativos

WWW.IVC.ORG.BR V|
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MEDIAPLANNER OOH

Dados Filtrados - Lista de Veiculos

£ 01/07/2017 ~ 31/07/201T7 ¥

T FILTRADO POR

Setor v
Mostrar| 25 ¥ | registros Buscar:
O Selecione Todos O Todos Veiculos Qtde. de Pontos Qtde. de Telas/Faces
Asroporios
AIMeEga+ .
o P O C 112 2.178
O Elevadores
O Clear Channel 2.508 4.700
O Estabelecimentos
Comerciais (m} Elemidia 3.593 14.049
O Grandes Formatos O Eletromidia * 445 12.136
O Mobiligrio Urbano O Fluxo Midia 9 110
0O Transportes O Helloo Midia 233 1.042
O Outros )
O Indoormidia 3 216
O On+Bus 500 500
Tipo de Ambiente  ~
O Otima - RJ Porto Maravilha * 84 164
FS
Otima - SP 2.496 4,577
O Selecione Todos o
O Academias a TV Minuto Brasilia 40 736
O Aerocportos * possui pontos/locais agregados
O Agéncia de Mostrando 1 até 11 de 11 registros Anterior - Prdximo
Fublicidade
M Rares e Restaurantas
Imagem e numeros ilustrativos Instituto

Verificador de
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MEDIAPLANNER OOH

Dados Filtrados - Lista de Veiculos

£ 01/07/2017 ~ 31/07/2017 ¥

T FILTRADO POR

Setor v

A lista de veiculos foi modificada, clique ” |»* DETALHES ™ novamente.

Lista de Veiculos lo* DETALHES

O Selecione Todos

Mastrar| 25 ¥ | registros Buscar:
O Aeroportos
Tod i
O Elevadores O Todos Veiculos Qtde. de Pontos Qtde. de Telas/Faces
O Estabelecimentos O Carrega+ 2 278
Comercials & Clear Channel 2.508 4,700
O Grandes Formatos
O Elemidia 3.593 14,049
O Mobilidrio Urbano
O Eletromidia * 445 12.136
O Transportes
O Fluxo Midia 9 110
O Outros
(m] Helloo Midia 233 1.042
. . Indoormidia 3 216
Tipo de Ambiente  ~ O
O On+Bus 500 500
FS
O Selecione Todos O Otima - RJ Porto Maravilha * 84 164
O Academias O Otima - SP 2.496 4,577
O Aeroporios
. a TV Minuto Brasilia 40 736
O Agéncia de
Publicidade * possui pontos/locais agrepados
M Rares e Restaurantes Mostrando 1 até 11 de 11 registros Anteriar - Proximn
Imagem e numeros ilustrativos Instituto

Verificador de

WWW.IVC.ORGBR | ¥ Comunicacao



MEDIAPLANNER OOH

Midia v
Tipos de Ambiente Midias
O Selecione Todos
. Setores Qtde. de Pontos %o Qtde. de Telas/Faces %o
O Abrigo para ponto de
dnibus Acroportos 5 100.00 216 10000 .
O Abrigo para ponto de
dnibus/Scrolling Elevadores 3203 100,00 12513 100,00
O Abrigo para ponto de
taxis Estabelecimentos Comerciais g9g 100,00 5184 100,00
O Adesivo de Esteira i
Grandes Formatos 20 100,00 20 100,00
Geolocalizac&o w
Mobilidrie Urbano 5104 100,00 9. 609 100,00
O Estado Total 10.027 100,00 40.408 100,00
O Cidade
Audiéncia v
& Selecione Todos Total de 1 Veiculo(s) Filtrado(s) e Selecionado(s)

& Alto Impacto
. Tipos de Ambiente Midias
= Audiéncia Cativa

& Ponto de Venda

Setores Qtde. de Pontos k' Qtde. de Telas/Faces %

FY

Digital v Mabilidric Urbano 2.508 49,14 4700 48 91

& Digital

. . . Instituto
Imagem e numeros ilustrativos Verificador de

WWW.IVC.ORGBR | V| Comunicacao




MEDIAPLANNER OOH

Mapa de Calor

Setores: Tipos de Ambiente: Midias:
- —“4’, sl RORA VA N AMAF
Mapa Satelite m;m . ~
Equador ¥ Eia
/ —~—
o~ 3/ Fortaleza
< ~ G
g ~ AMAZONA MA } =
/ PARA
)
f AIHA
\ B i PIA
rasi
Peru. ““! - NV
Lime —~ ,: d OCANT , =
o \ ) S ab ERGIPE
{ _— MATO GROSSO o
5 =Y Salvador
g A . 0
Bolivia Brasiia
MINAS GERAIS
) ESPIRITO
WMATO GROSSC SSANTO
f ) SU
¢ N\ A
‘ . Paragual)
2 ASSUNCa0 [pa
$ ® "
~ A~ LaTan +
w { sRANDE Atlént y
£~ D0 SUL -
Cordova N
u R Dados cartogréficos £2017 Google, INEGI, CRION-ME  Termas de Uso

Google

2015 © Todos direitos reservados
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MEDIAPLANNER OOH

Mapa de Calor

Setores: Tipos de Ambiente: Midias:
3 %‘”t $0 RORAIM A Y AMAS
May Satélite Quito__, . s
i o X
Equador / T\
y e = 7 ( Fortaleza
e / - o
A MAZON MARANE “
/ PARA
f) A\ IHA
\ PIA
Par u RE Brasil
A ’ ALAGODA
L_.J’ TOCANTING
Lima '[ N SERGIPE
o \ BAMIA
f & MA ) o
) =g Salvador
Y 3 ®
Bolivia Brasilia
MINAS GERAIS
b
Chile
+
it =
C 1 J Cordova } N ¥
V0 gie u ™ Dados cartogréficos £2017 Google, INEGI, CRION-ME  Termos de Uso

2015 © Todos direitos reservados
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MEDIAPLANNER OOH

Mapa de Calor

Setores: Tipos de Ambiente: Midias:

g Ngf INET HUPENMEercanos

Mapa Satdlite [E Os Imonais €9 = Bob's Burgers MAB fx
"""0 Kalunga Papelaria . & (=
e Informatica Praga do Lido E Fot)
| - Chti
P&o de Aciicar (s 130 i ‘Q\
il e Aclc dffeta 10 g J -
o rrascaria W B
B
Rocn dae Carrafoc B8 C ‘:’ B8
Setor: Mobilidrio Urbano latel Atlantico Praia o
1 Verde Telas: 2 ! .
Falace E——— 1 Posto 2

(& ] L,
L 3 @'.'."'r‘.'n'l'r‘.:'ll :’“

Windsor.Excelsior > =

Dadax cartogrificos £2017 Google | Termosdellco | Informar smo no mapa

215 © Todos direitos reservados

Instituto
Verificador de
Comunicacgao




MEDIAPLANNER OOH

Mapa de Calor

Setores: Tipos de Ambiente: Midias:

|| |

WHLx

Tesmos de Uso | Informar um problema

2015 © Todos direitos reservados

Imagem ilustrativa .
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OOH GO

VC

AUDITORIA

eee00 Porto Conecta

IVC Auditoria
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IVC Auditoria

Apple Store and Google Play

AUDITORIA

eeec0 Porto Conecta 23:30 73 36% M

Elemidia

Elemidia
Juliana - C6d.7569
REJECT ACCEPT

Gffguj highj jhgvb

Image Gallery

IVC Auditing

Are you sure submit this data?

No Yes

TAKE A PICTURE

WWW.IVC.ORG.BR | V¥

SAVE

Passou testes da
Apple Store e
Google Play

N3o acessa a
Biblioteca de fotos
(privacy)

Reporta distancia do
ponto

Registra horario e
sequéncia

Rotas otimizadas

Instituto
Verificador de
Comunicacao



OOH GO

% Automatizado = ganhos de produtividade
% Permite terceiros cadastrados reportar ocorréncias - Croudsourcing
% Geo-localizacao de fotos

% Log de evidéncias em caso de necessidade

Instituto
Verificador de
Comunicacgao




MIDIA OUT OF HOME
AUDITORIA DE CAMPANHA
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AUDITORIA DE CAMPANHA - OBJETIVO

OBJETIVO: auditoria da veiculacao de publicidade, assegurando a exibicao nos pontos
contratados para uma determinada campanha. Eliminando o checking fotografico
mantendo a seguranca do investimento publicitario e simplificando o controle do
anunciante (SECOM).

Instituto
- Verificador de
R - Comunicacgao




Metodologia da Auditoria OOH (Campanha - definicées e premissas)

- Abordagem documental e inspecdes fisicas aleatorias.
- Nao é “Auditoria de Instalacao”: é assegurado que o ponto de OOH esteja ativo e operante

durante todo o periodo de veiculacao da campanha.

PREMISSAS:

Empresa Auditada:

Ser filiado do IVC na categoria de OOH
na praca onde sera veiculada a
campanha;

Ter, no minimo, um certificado aprovado
e divulgado com o inventario ativo na
praca em questao.

Contratante:

Empresa auditada;

Anunciante, comprovadamente
proprietario da marca, produto ou
assunto alvo da campanha;

Agéncia de Propaganda ou prestadores
de servico, desde que comprove que a
contratacdao compde o escopo do servigo
prestado para o anunciante.

Instituto
Verificador de
Comunicacgao



Metodologia da Auditoria OOH (Campanha - definices e premissas)

PREMISSAS:

Quanto a solicitacao:

v' A campanha tem que ser comunicada com antecedéncia, antes de seu inicio;
v Fornecer ao IVC as informacdes necessarias para configuracdo da campanha;

v' Por definicio metodoldgica, NAO serdo aceitas campanhas em andamento ou finalizadas,
mesmo no formato digital.

Produto:

O relatdrio auditorial da campanha de OOH sera “ad hoc”, sem divulgacdao no web site do IVC,
sendo os resultados disponibilizados apenas para o contratante, e também para o veiculo, por
abordarem questdes estratégicas da campanha.

Instituto
Verificador de
Comunicacgao




Metodologia da Auditoria OOH (campanha - fluxo para prdegég do relatorio)

VALIDAGCOES DOCUMENTAIS VALIDACOES POR MONITORAMENTO

Monitoramento

! Pedido de insergao

da campanha sistema

Material publicitario
com a campanha

Programacao de
insercao

Protocolo de
recebimento ou nota
saida (Material
publicitario)

Controle de
postagem/veiculagdo

Logs de veiculacao

WWW.IVC.ORGBR ' V¥

v

Instituto
Verificador de I V‘
Relatério da Comunicagao
Campanha




Relatorio de Campanha

Instituto
Verificador de IVC
ComunicacBo

Resumo - Pagina 0104

Em Execucio
RESUMO DO RELATORIO DE CAMPANHA - OOH
PERIODO: 01/01/2017 ~ 15/01/2017
IVC Brasil
Auditoria de Campanha - -/_r;j
NC Brasil AT
Duracdo de 15 dias IV(.E_E
2 pontos | 2 telas/faces Nnﬁﬁz‘mﬂn
Insercoes realizadas: 30 estaticas
MOBILIARIO URBANO
TELAS/FACES PERIODD PREVISTO ENTREGA
DOGITAL ESTATICD DGITAL ESTATICOD DiGITAL ESTATICO DAGITAL ESTATICO
o 2 o 30 0 0 0 20
TOTAL 2 TOTAL 30 TOTAL O e
. Instituto
OBSERVACOES Verificador de
Comunicacao

Este relatirio £ apenas demonstrative



Relatorio de Campanha

Instituto
Verificadar de IV‘
Comunlcagho

Resumo - Pagina 02004

Emi Emaoucha
RESUMO DO RELATORIO DE CAMPANHA - OOH
INSER{;f}ES FOR DIA
23
= 1.3
-
03
Ee 2 A ' a.--\.- \.'.‘. & ’ ;.»'-v \.-C-f ’ 0 - 3 t
Bealizadas - Peovislas
Dias Telas Previstas Telas Realizadass Inserphes Frevistas Inserpbes Realizndas
0 f01 FE T 2 2 a 2
001 FEN T z z a z
0301 FEN T 2 2 a 2
0401 FZNT 2 2 a 2
0S/01 FEN T 2 2 a 2
0801 FZNT 2 2 a 2
O f01 FEN T z z a z
OB FCH FEOHT 2 2 a 2 Instituto
Fop— 2 2 0 2 Verificador de
Comunicacao
10401 F20NT z z a z

1 ranmy 2 2 a 2



Relatorio de Campanha

Institute
Verificador de
Comunicacio

Resurmo - Pagina 03004
Em Em:m.l;iu

RESUMO DO RELATORIO DE CAMPANHA - OOH

CIDADE(S) DE VEICULACAD

#~ ™ SioPaulo-SP
,: A00,=% :| TELAS/FACES

2

Instituto
Verificador de
Comunicacgao



Relatorio de Campanha

Instituto
Verificadar de
Comunicacio

Resurno - Pagina 0404

Em Exsoucds
RESUMO DO RELATORIO DE CAMPANHA - OOH
OCORRENCIAS POR CIDADE
580 Paulo - 5P
Midia Ocorréncias Percentusal
Abrign para ponto de Snibus 1 G.6T%

Instituto
Verificador de
Comunicacgao
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Relatorio de Campanha

RELATORIO DE CAMPANHA - OOH

Instituto (
Verificador de I V
Comunicacio

alarmeda Santos, 200 ¢ 72
SHo Paulo - 5P
11 3287-0028 F 11 3287-0042

mwcbrasil.arg.br

DETALHES

Campanha demonstragda de relatdrio

VEICULD

WC Brazil

Institita Verificador de Comunicagio
Alameda Santas, 200

530 Paulo-59

AMUNCIAMNTE:
IVC Brasil

TITULD:
Campanha IVC

PERIODC:

01/01/2017 5 15/01/2017
AGENCIA:

Agéncia IVC

Instituto
Verificador de I
Comunicacao

Reelatdrio - Pagina 0104
Em Exsougda

Instituto
Verificador de
Comunicacgao

IvVC



Relatorio de Campanha

Instituto
Verificador de
Comunicacao

Relatdric - Pagina 02004

Em Exsougdo

CONSIDERACOES

VALIDACOES DOCUMENTAIS

+ Mas trabalhos realizadas foram verificados padidos de Insergio, programagdes de whilizagio de pontos, regispras de chegada de material publicitario & registras de
mn.ru.rtenilin daos pontos

VALIDACOES MONITORAMENTO

+ Mas trabalhos realizadas foram scompanhados registros de manutencdo abertos, acompanhaments de estoque de material publicitiario &m galpdo = inspegdes fisioas de
pontos

ESCLARECIMENTOS GERAIS

ESCLARECIMENTOS

1. Examinamos os registros de pm-g'.:mmilin de= hm\g\in- de midia, postagem = mn.ru.l‘tenilin de squipamentos do perodo
de 01/0172017 & 15/01/2017.

1. Homssos exames foram condusidos de apordo 0om as normias teonioas do [¥C & compreenderam, entre outros prooedimenbos:
{a} a analize dos controles internes da programagso, postagem = manutencao das pontos;
(b) verificagdes fizioas.

Instituto
Verificador de
Comunicacao

IvVC



Relatorio de Campanha

RELATOS

IVC_Centro Estation - Cod_3 - Sao Paulo - 5P

+ Mo dia 02/01/2017: Tela quebrada
+ Mo dia 06/01/2017: Sem 'il.un'rinal_:iu

OCORRENCIAS ENCONTRADAS

Verificador de
Comunicagao

vC

Relatdric - Pagina 03004

Ern Exsougdo

Instituto
Verificador de
Comunicacgao
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Relatorio de Campanha

Instituto
Verificador de I
Comunicacio

Relatdrio - Phgina 04004
Em Emaul.gn'.u

DETALHAMENTO DO INVENTARIO

DEI:R‘.H;S.IJ CODIGD SETOR CIDADE TELAZ/FACES PREVISTAS REALIZADAS

INC_Paulista Estatioo - Cod.Z 2 Mabiligrio Urbanc 5ao Paulo - 5P 1

. Ponto com coorrencia

Instituto
Verificador de
Comunicacao

/(&



Metodologia da Auditoria OOH (Conclusoes finais)

v' Metodologia mais abrangente, assegurando inventario, e de maneira opcional a veiculag3o.

v" Auditoria de campanha com acompanhamento do inicio ao fim (deixa de auditar apenas a
instalacdo e/ou desinstalacdo; ou amostra de exibi¢do). Qualidade com baixo custo.

v' Os entregdaveis sdo produtos finalizados, ou seja, nio demandam esforgos internos da equipe de
cada exibidora (Esforgo interno = + CUSTO), anunciante ou agéncia.

v' Mesmo abrangendo a campanha do inicio ao fim, a tendéncia é que o relatério esteja disponivel
em curto espaco de tempo.

v" Auditoria de Inventario + Media Planner = Planejamento Preciso
v Auditoria de Campanha = Seguranca de investimento
v Expansio nivel regional e global

v" OOH GO = croudsourcing e produtividade

Instituto
Verificador de
Comunicacgao




Obrigado

www.ivcbrasil.org.br

Twitter: @ivcbrasil
Facebook: IVC Brasil

Pedro Silva

Presidente Executivo

pedrosilva@ivc.org.br

Marco Souza
Gerente de Auditoria e Projetos de Midia

marco®ivc.org.br
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