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A comScore ¢ lider global em medi¢cdes multiplataformas

CLIENTES | Mais de 3,200 globalmente
FUNCIONARIOS | Mais de 1,800

SEDE | Reston, Virginia, EUA

COBERTURA GLOBAL | 75 paises analisados
PRESENCA LOCAL | Mais de 80 localidades em mais de 30 paises

BIG DATA | 1.8 trilhdes de interacOes globais por més
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Medicao lider do panorama digital

Medicao Publicidade, Integracoes de

dados e fluxo de
trabalho

multiplataforma de
audiéncia

performance e
efetividade

Todos operados pelos mesmos ativos basicos
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A suite de validacao de anuncios VCE™ e credenciada pelo MRC

Visibilidade
Seguranca de marca

Entrega no pais
®
Accredited by
Media , : L
Rating Council® E Trafego invalido
Lerereneresasnesenerasannene Engajamento

@ Com S CO RE *QO credenciamento do MRC para a validagao do vCE se aplica somente as mensuragfes de display e video. © comScore, Inc. Proprietary. 4
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O que deve ser considerado?
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Alcance da Audiéncia @

Qual o objetivo da campanha?
Ter uma grande cobertura é importante?

m Foil considerada a afinidade do target?
Vocé checou a qualidade do inventario?
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: 0 ;o ~
No Brasil, 52% dps anuncios sao entregues @
no target determinado

B In-Target Benchmarks

0Yo
50% . 48%

Q4 2016 Q1 2017

@ COMSCORE VCE Benchmarks Q4 2016 / Q1 2017 Brasil © comscore inc. Proprietay.



A média LatAm de in-target € de 44%

% In-Target: Media Geral
Fonte: comScore vCE Benchmarks, Q1 2017, LATAM

0%
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Standards MRC/IAB para Viewability

Display:
Padrao: 50% do anuncio
na area de visualizacao

por no minimol segundo.

Grande: 30% na area de
visualizacao por no
minimo 1 segundo.

E] COMSCORE.

Video:

50% do anuncio na area
de visualizacao por no

minimo 2 segundos
consecutivos.

Mobile:

Display: 50% do anuncio na
area de visualizacao por no
minimo 1 segundo.

Video: 50% do anuncio na
area de visualizacao por no
minimo 2 segundos
consecutivos.

© comScore, Inc. Proprietary.
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Quase metade dos anuncios no Brasil nao tem a
oportunidade de serem vistos

3%

Desktop Display Viewability

@ Com SCO RE VvCE Benchmarks Q1 2017 Brasil
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PARTICULARIDADES

DA COMPRA
PROGRAMATICA!
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Nos EUA, compras diretas tém maior visibilidade

do que as programaticas

Programatica  Direta

0
VIDEO EM =8

DESKTOP 62

(0)
DISPLAY EM 46%

DESKTOP E6%

@ Com S CO RE VvCE Benchmarks Q1 2016 EUA



~=
DO
B= < "
CAMPANHA NAO

JRCIDO?
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Qual a metodologia do seu fornecedor de

visibilidade?

Varias janelas
abertas?

Acumulo de
Impressoes, etc.

Deteccéo de IVT
sofisticado e
remocao antes
do calculo?

Fora dajanela
de visualizacéao?
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GRP HUMANO =

Por que é tao importante?

Muitas das impressdes contabilizadas pelo lado do ad-server sao
entregues através de trafego invalido ou anuncios nao visivels, distorcendo

medicdes posteriores. Este problema é especifico do setor digital e gera
Inconvenientes quando se trata de mostrar o valor das impressoes digitais

em relacao a outras midias.

&1 COMSCORE o comseore, e proprry
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A taxa de trafego invalido varia dependendo do tipo de site

% IVT

9,21%

27,14%

m>25%
W 5-25%
<50,

90,34%

63,65%

non-premium sites premium sites
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Anuncios de video atraem mais fraude

0
VT [wm | ] G~
EM DISPLAY NO
DESKTOP NOS EUA 6 /0 - PROGRAMATICAS

2% l DIRETAS
0
g'ﬁugw E’ 1 9006 - PROGRAMATICAS

DESKTOP NOS EUA

@ Com S CO RE. VCE Benchmarks Q1 2016 EUA © - 18

cccccccccccccccccccccccc



Anuncio entregue para bots nao deve ser
contado como visivel .

O correto é
extrapolar o IVT
sofistigad . \ |
de calcular asitaxas
Llidade:
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Como o IVT contamina sua visibilidade?

A visibilidade de 80% parece atraente, mas € uma ilusao!

Impressoes Excluidas como Impressodes pos- Disposicao: Visibilidade
Entregues IVT/Fraude filtragem de IVT visivel registrada

Fornecedor que 13.000.000 4.000.000 9.000.000 7.200.000
apllica Filtro IVT

For_nece_dor que nao 13.000.000 13.000.000 10.400.000
aplica Filtro IVT

@ CO m S C O R E © comScore, Inc. Proprietary. 20



Identificar o IVT sofisticado requer tecnologia

multifacetada

E] COMSCORE.

Adware
traffic

Browser
Hijacks

Data
Center
Traffic

Ad
stacking

Content
scrapers

Domain
| Laundering

Cloud
services
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Brand safety:. onde vocé nao quer aparecer?

LATEST NEWS

Ml US Passenger Flight

World travel at

affordable prices D itch es I n Ocea n

Book now

HEALTH FOCUS
a Increase In Nut &, est m

: A"ergy Deaths (Peanut Butter
’
11 U 4 =

> FIND OUT MORE! »
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E sao diversos os riscos!

Robds, conteudos
ilegais, IPs
fraudulentos, etc.

Racismo Pornografia Nudez Politica Midias Sociais Noticias

.....

ol |
The Fatal Fallacy Of The US
Governmen:s Muslim Outreach ‘ [

a >
| € BT Spom
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Como as metricas otimizam 0sS
Investimentos em campanhas?
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em
campanhas?
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em

campanhas?

IMPs
TOTAIS

R$

- -
R$

2.000
R$

3.000

CUSTO
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em

campanhas?

IMPs
TOTAIS

R$

- -
R$

2.000
R$

3.000

CUSTO
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em

campanhas?

&)

IMPs % VALIDA IMPs
TOTAIS (sem IVT) VALIDAS

800.000
850.000
970.000

CPM

80%

85%

97%
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em

campanhas?

B)
O

. IMPs
IMPs % VALIDA IMPs % ;
CPM ; VALIDAS
TOTAIS (sem IVT) VALIDAS VIEWABLE E VISTAS

M 80% 40% 320.000

800.000
850.000
970.000

1M 85% 53% 450.000

97% 75% 727.500
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em
campanhas?

. IMPs
0 0
CPM IMPs Yo VALIDA IMPs Yo

; VALIDAS
TOTAIS (sem IVT) VALIDAS VIEWABLE E VISTAS

1RO$O 1 80% 800.000 320.000 48%
1

M :
R$
200 M 85% 850.000 53% 450.000 60%
R$
3.00 1M 97% 970.000 75% 727.500 70%
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em
campanhas?

IMPs % VALIDA IMPs % IMPs % IN- VALIDAS,

. VALIDAS VISTAS, NO
TOTAIS (sem IVT) VALIDAS VIEWABLE VTG TARGET o

1R0$O 1 80% 800.000 320.000 153.600
1

CPM

M .
2R0$0 M 85% 850.000 450.000 270.300
3R0$0 1M 97% 970.000 727.500 509.250

&1 COMSCORE
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em
campanhas?

IMPs % VALIDA IMPs % IMPs % IN- VALIDAS,

; CUSTO
; VALIDAS VISTAS, NO
TOTAIS (sem IVT) VALIDAS VIEWABLE E VISTAS TARGET TARGET TOTAL

CPM

1R§50 M 80% 800.000 320.000 153.600 R$ 1M
2R0$0 1M 85% 850.000 450.000 270.300 R$ 2M
3R0$0 1M 97% 970.000 727.500 509.250 R$ 3M

&1 COMSCORE
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em
campanhas?

IMPs % VALIDA IMPs % IMPs % IN- VALIDAS,

; CUSTO CPM
; VALIDAS VISTAS, NO >
TOTAIS (sem IVT) VALIDAS VIEWABLE E VISTAS TARGET TARGET TOTAL VALIDO

CPM

1Ro$o 1M 80% 800.000 320.000 153.600 | R$1M [ R$6,51
2R0$0 1M 85% 850.000 450.000 270.300 | R$2M J R$ 7,40
3R0$0 1M 97% 970.000 727.500 509.250 | R$3M f R$5,89

&1 COMSCORE
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Como as méetricas otimizam 0S investimentos em
campanhas?

IMPs % VALIDA IMPs % IMPs % IN- VALIDAS,

; CUSTO CPM
; VALIDAS VISTAS, NO >
TOTAIS (sem IVT) VALIDAS VIEWABLE E VISTAS TARGET TARGET TOTAL VALIDO

1RO$O 1 80% 800.000 320.000 153.600 R$1M g R$6,51
1

CPM

M :
2R0$0 M 85% 850.000 450.000 270.300 R$2M g R$ 7,40
3R0$0 1M 97% 970.000 727.500 509.250 R$ 3M
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Principais recomendacoes de hoje!

PLANEJEM PRODUZAM
COM AS COM AS
METRICAS! METRICAS!

USEM AS
METRICAS!
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OBRIGADO!

salbamais@comScore.com

WWW.Comscore.com , @comScoreBR mMWWW.Iinkedin.comlcom any/comscore n www.facebook.com/comscoreinc
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