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IMas como ser proximo com uma midia
fragmentada, complexa e diversa?
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NOVAS MIDIAS

MOBILE
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Mobile Experience

* Acesso ao conteudo na palma da mao
das pessoas

* 92% das pessoas assistem a TV pelo
menos 5x na semana

* Publishers online tiveram sua audiéncia
dobrada nos ultimos trés anos

* Alto e rdpido alcance

* Para 66% dos brasileiros, a TV nunca
esteve tdo boa quanto agora
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* Meio com maior atengdo exclusiva

DIGITAL

* Formatos de comunicagdao 100%
mensuraveis e segmentados

* Maior leitura de fim de semana

* Atualizagdo constante dos fatos

* RS é 0 estado em que pessoas mais afirm
ler jornal em todo o pais.

* Consumo simultaneo a outras
atividades

* Interatividade e Instantaneidade

N

* Retencdo: presenca no dia a dia do
ouvinte
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