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Mas	como	ser	próximo	com	uma	mídia
fragmentada,	complexa e	diversa?



JORNADA	DO	CONSUMIDOR



TV RÁDIOou JORNALou MOBILEouDIGITALou

e	muito	mais

e e e e



08 16
TOTAL
100% 08 40
2	Meios
90% 09 52
4	Meios
35% 10 05
6	Meios
3%

horas minutos

por	dia

FONTE:	TARGET	GROUP INDEX	BR	2017	(2016	1S+2S	)
21.504	ENTREVISTAS	

quanto	mais	multimídia,	
mais	tempo	de	consumo	de	meios

MAIOR	ENGAJAMENTO



Objetivos de 
negócio do 

cliente

Soluções	
Integradas	
de	Mídia

Projetos	
Transacionais

Plataforma	de	
Experiencia

Rede	de	
Influenciadores

Clube	de	
Vantagens

Digital

Ativação	e	
Geração	de	

Leads

Branded
Content



00	às	05h

11	às	14h

06	às	10h 15	às	18h

19	às	23h

Jornada	do	
Consumidor
Consumo	dos	meios

• Meio	com	maior	atenção	exclusiva	

• Maior	leitura	de	fim	de	semana

• RS	é	o	estado	em	que	pessoas		mais		afirmam	
ler	jornal	em	todo	o	país.

JORNAL

2ª	tela1ª	tela

• Consumo	simultâneo	a	outras	
atividades

• Interatividade	e	Instantaneidade

• Retenção:	presença	no	dia	a	dia	do	
ouvinte

RÁDIO

2ª	tela1ª	tela

• Formatos	de	comunicação	100%	
mensuráveis	e	segmentados

• Atualização	constante	dos	fatos

DIGITAL

2ª	tela1ª	tela

• 92%	das	pessoas	assistem	à	TV	pelo	
menos	5x	na	semana	

• Alto	e	rápido	alcance

• Para	66%	dos	brasileiros,	a	TV	nunca	
esteve	tão	boa	quanto	agora

TELEVISÃO

2ª	tela1ª	tela

MOBILE

• Acesso	ao	conteúdo	na	palma	da	mão	
das	pessoas

• Publishers online	tiveram	sua	audiência	
dobrada	nos	últimos	três	anos

1ª	tela 2ª	tela



CASES



Case	Lebes



MatInset
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