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Vé se nao ERA um pouco assim?
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E vé se ndo E um
pouco assim?
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Véi, coloca tudo no
digital, que ta
resolvido. Va por
mimlll
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Quals foram as
“novidades”???
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Fator multi tela. As pessoas olham 87 vezes por dia para a tela do celular.
» “Morte da ordem” — a proxima “celebridade” vem de qualquer lugar. Até do quarto ao lado do meu.

» A relevancia vem do conteudo que geram. Por outro lado, ja se questiona a eficiéncia dos tais
Influenciadores digitais.

« Mas Netflix, Youtube, Spotify, Globo Play, etc ndo canibalizam o consumo dos meios. Os
complementam e potencializam.

« A convergéncia digital s6 da mais for¢ca a TV. Na Inglaterra, amadurecida digital, a TV aberta tem 76%
de penetracao. E no Brasil tem um “Super Bowl toda noite”.

» O Iimpresso nao vai morrer (pelo menos nao agora), mas com certeza vai ter que se reinventar.
» Data Science € o novo nome do jogo. Industria da comunicacao cada vez mais movida por dados.

*» A tecnologia ndo muda o talento. Muda a leitura dos dados e a conex&o entre as pessoas.

A E o que “esta pegando”? et
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Ira revolucao na comunicz
consumo de midia.

nceito Relacionamentos Atender
bilaterais Cliente

Relacionamentos Se relacio
Multilaterais com o cli



E 0 que muda
mesmo € a forma
COMO as pessoas

consomem e se
relacionam com os
meios.

E por ai que estao os
novos caminhos da
midia.
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