
Celio Ashcar Junior 
 

 

PROMO & ACTIVATION 



Americana Francês Alemão Inglesa Holandesa 

Australiana Sueco Inglesa Neo Zelandes 



# O protagonismo é do público/consumidor 

# Marcas aparecem como facilitadoras e/ou transformadoras 

# Público se aproxima de marcas que abraçam causas  

# Relações humanas = experiências 

# Tecnologia é para somar e não para substituir relações 

# Engajar de forma natural e espontânea 

# O poder da viralização  

 

Principais percepções 



#1  

O SIMPLES 
FUNCIONA 



#2  

CO-BRANDING 



#3  
ENGAJAMENTO 



#4  

REPERCUSSÃO
/ PR 



#5  

INOVAÇÃO 



#6  

CAUSA 



# 21 shortlist 

# 16 agências 

# 5 Leões -  São 3 Pratas e 2 Bronzes.  

 

   #Prata - Foot type test ad - Asics - Neogama 

 

   #Prata - Nosferatu - Getty Images - AlmapBBDO 

 

   #Prata - Eaternet - Hershey’s - AktuellMix 

 

   #Bronze - Price on the Jersey - Walmart - DM9DDB 

 

   # Bronze - VR Vaccine - Hermes Pardini Laboratórios - Ogilvy 

 

BRASIL  







 





 





 



#7  

GRAN PRIX 





 



 


