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Vamos fazer o que
VOCES mais gosam...
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Val aparecer um pop up com a primeira
pergunta da pesquisa.

Respondam apenas a 12 pergunta







Evolucao da Audiéncia de TV Aberta (DOM, MM ABC 18+, AS ABC 18+ e HH ABC 25+)
2014 a 2016/ Q1 2017

Evolucao de Audiencia

11,0 11,0
97 10

DOMICILIAR MMABC 18+ AS ABC 18+ HH ABC 18+
m 2014 w2015 =2016 m=m2017

Fonte: MW Ibope — PNT — Jan 14 a Mar 17.




Frequéncia de midia de video

2. 0O que define a frequéncia de
sua estratégia de midia de

video?
Contexto dos programas

Perfil dos programas

Contelddo dos programas

O KPI definido para a campanha

Prox.




Inflacao de Midia — TV Aberta
2014 a 2016

Inflacao Tv Aberta Inflagéo de Midia Mensal 2014

9,9% 99% 9,9%

59% 59% 59% 59% 59% 59%

0,3% 0,3% .
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Inflagdo de Midia Mensal 2015
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Inflagdo de Midia Mensal 2016
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Fonte: Estudo Inflagcdo de Midia — Projecdo 24 meses — Jove.



Inflacao de Midia
2014 a 2016

|nf|agé0 Dlgltal Inflagdo de Midia Mensal 2014
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Fonte: Estudo Inflagcdo de Midia — Projecdo 24 meses — Jove.




Cliguem em Proximo e respondam a 32. pergunta

diretamente proporcional

inversamente proporcional

Mao ha relagao direta comparawvel

Crescem ou decrescem na mesma
proporgaoc




Evolucao de Penetracao Digital

2014 2 2016/ Q1 2017

Evolucao Internet

120.000
100.000

80.000

2015
mPenetracdao -@Unique Visitors

Fonte: TGl (Penetragdo do Meios) e Comscore (Total de Usudrios tnicos — Populagdo Online Nacional).




Audiéncia de video on line

4. O que define audiéncia de

video on line?

—

(" Total de impressdes

Total de views
Total de cliques

Nenhuma dessas métricas anteriores




Evolucao de Video Online versus Display em Midia Digital
2014 a 2016

Evolucao Video x Display

100.000

2014 2015
<Ad Video Audience <@Ad Display Audience

Fonte: Comscore (Total de Usudrios tunicos Unique Visitors e Unique Viewers)— Populagdo Online Nacional).



Cliguem em Concluido e apurem seus
resultados

F’ontuagao ’IDO%

icas melhor define seu
plano de midia de video?

() CPP
GRP
() CPM

) Todos esses




Wrap up

Moeda=> GRP

KPl = > A/C/S
 Rentabilidade = > CPP
Video on line=> ?



obrigado,

marco.frade@lge.com
LG — Head Digital, Media & PR
ABA — VP Comité de Midia




