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Instituição 
Financeira 
Cooperativa 

• Mais de 110 anos de existência 
• Cresce em ritmo acelerado ano a ano 
• Produtos e serviços de um banco 
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Agora está presente em 20 estados brasileiros 

O Sicredi é uma marca 
com a cara do Brasil 

dos municípios 
brasileiros 

Está presente em 

1037 
Presença de 

83% 
em municípios 

pequenos 

dos associados em 
atividade rural 

20%  
dos associados 
com renda até 

85%  
R$ 4 mil 
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Projeções Sicredi 2017 

2009 

3,70 

ASSOCIADOS 
TOTAIS (MM) 

1,56 

12,7 

PATRIMÔNIO 
LÍQUIDO (R$ BI) 

2,2 

1.571 

AGÊNCIAS 

1.112 12,0 

COLABORADORES 
(MIL) 

23,3 118 

COOPERATIVAS 
SINGULARES 

128 

76,9 

ATIVOS 
(R$ BI) 

16,2 

2017 

Fonte: Sicredi – Controladoria - Combinado do Sistema Sicredi (Orçamento Sicredi 2017 + Realizado 2016 Central NNE). * Associados Total Estimado Sicredi Dez/17 + Central NNE Real Dez/16. 

* 
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Projeções Sicredi 2017 

2009 

2017 40,3 

CRÉDITO 
(R$ BI) 

9,3 

2,07 BI 

RESULTADO 
LÍQUIDO (R$) 

324 MM 

8,44 

RECEITA DE 
CRÉDITO (R$ BI)  

1,78 399 MM 

RECEITA DE 
SERVIÇOS (R$) 

1,70 BI 60,00 

ÍNDICE DE 
EFICIÊNCIA (%) 

68,32 

46,0 

DEPÓSITOS 
(R$ BI) 

10,3 

Fonte: Sicredi – Controladoria - Combinado do Sistema Sicredi (Orçamento Sicredi 2017 + Realizado 2016 Central NNE) 
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Gestão 
descentralizada 

ASSOCIADOS COOPERATIVAS CENTRAIS SISTEMA 
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Investimento 
descentralizado 

COOPERATIVAS 

CENTRAIS 

SISTEMA 
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Sicredi – Percentual de Investimento em Mídia 

Fonte: Morya 

RESUMO DO INVESTIMENTO POR ENTIDADE RESUMO DO INVESTIMENTO POR MEIO 

49% 

28% 

12% 

3% 3% 5% 

Central Sul Central PR/SP/RJ 

Central Centro Norte Central BRC 

Cooperativas Outros  

68% 

17% 

6% 
7% 

1% 1% 

TV Rádio Jornal  

Mídia Externa Internet Revista  
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DESAFIO: 
Posicionamento Nacional 

Identidade Local 
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Propósito 
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Diagnóstico 

Cada 1/3 dos colaboradores 
apresenta o Sicredi de uma maneira 

36% 

34% 

30% 
Instituição financeira cooperativa 

Cooperativa de Crédito 

Outros (banco cooperativo, cooperativa 
financeira, sistema de crédito cooperativo, 
cooperativa de crédito e investimento, etc) 
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Objetivos Profissionais – CEO 
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Histórico da Marca 



14 

Objetivos Profissionais – CEO 
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Objetivos Profissionais – CEO 
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Objetivos Profissionais – CEO 
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NACIONAL 
OU LOCAL 
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NACIONAL 
E LOCAL 
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Diferenciais do Sicredi: 
- Disponível 
- Parceiro 
- Cooperativa 

Força da marca nos 
dá percepção de 
solidez e relevância 

Fonte: Pesquisa Recall de Marca 2016 

NACIONAL 
E LOCAL 
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Caminho 
do Sicredi: 
alinhamento 
pela essência 
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Fazer juntos é o que nos faz únicos 
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sicredi.com.br 
gentequecooperacresce.com.br 
twitter.com/sicredi_oficial 
facebook.com/sicredi 

Obrigada! 


