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1 .
O universo se parece cada vez

menos com uma maguina
e cada vez mais a um
sistema de pensamentos

James Jeans - 1930 , ,
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1

Quanto mais
sinergia houver
nas diversas areas
da agéncia maior
a eficiéncia”

97%

Fonte: Estudo Especial — profissionais de Midia — RJ e SP - Set/2016 e Jan/17

Atendimento
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1 X
Estou pronto para ot

me adaptar as
mudancas do
NosSso mercado
e modelos de
negocio T,

87%

Fonte: Estudo Especial — profissionais de Midia — RJ e SP - Set/2016 e Jan/17

Efeito
“SIG”

Cenario
econdmico

Concorréncia
indireta

&

“Tecnoestrutura”

Novos modelos de
negocio

Equacao
gualidade
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Atendimento
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Planejamento
& Criacao
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Midia
Enxergo a Midia

COMo O coracao de
uma campanha
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CONTEUDO
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E QUAL A
DIFERENCA

ENTRE ESTES DOIS

RITMOS?




EN. VS AGE
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CONSOME
CURTE

COMENTA
COMPARTILHA
CONVENCE

TEMPO
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Quanto mais telas, maior a exposicao e a probabilidade de engajar
Tempo médio de consumo de midias

TOTAL 2 TELAS 3 TELAS 4 TELAS
100% 32% 40% 8%
& 100% 30% 24% 16%
% 100% 25% 24% 14%
LN
z!s 100% 27% 24% 15%
100% 39% 8% 1%

[ 8h1imin ] [ 7h54min J [ 8h44min J [9h46min}

Fonte: Target Group Index Brasil Target Group Index BrY17wl+w2 (Ago15-Junl6))
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ENGAJAMENTO é
comp lexo RESSONANCIA

autores Unicos por

e m u Iti d i m en S i O n al mil telespectadores

SERIES REALITY PREMIACAO
SHOW

REALITY SERIES REALITY
SHOW SHOW

PREMIACAO  PREMIACAO SERIES

Kantar IBOPE Media MW e Instar Social |20 Jul 2016 — 20 Set 2016| 5 principais programas em audiéncia de emissora aberta
e 5 principais programas em audiéncia de emissora de Pay TV coletado pelo Instar Social de cada género|lnstar Social
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. DIGITAL
» » . TELEVISAO

“Midia programatica ja € uma realidade no RADIO
meu dia-a-dia e me sinto completamente
preparado para utiliza-1a” 53%
Habito (Afericdo)

COMPORTAMENTO

Fonte: Estudo Especial — profissionais de Midia — RJ e SP - Set/2016 e Jan/17
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“O MERCADO ESTA PREPARADO PARA
ABSORVER AS NOVAS METODOLOGIAS” 47%

Fonte: Estudo Especial — profissionais de Midia — RJ e SP - Set/2016 e Jan/17




Excelencia . EXperiencia

Lideranca

%/ Aumento constante nos indicadores de qualidade

ABAP Redes A -
B M UM e

%

. . . AP
‘ ‘ Confio..mais‘em mfd imacoes d& Institufos de I5€qu|sa
(ae Sao monitorados por auditorias externas 78%

#d Midia — RJ e SP - Set/2016 e Jan/17 , ,
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ké  |ndependentemente das
ferramentas disponivels, a
experiencia
e know-how do profissional de
Midia sao fundamentais para
0 sucesso de um planejamento
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“Gostaria de ter mais

TEMPO disponivel”
91%

Fonte: Estudo Especial — profissionais de Midia — RJ e SP - Set/2016 e Jan/17
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OBRIGADO!

arthur.neto@kantaribopemedia.com

y) @K_IBOPEMedia

f Kantar IBOPE Media
m company/Kantar IBOPE
@ @KantarMedia
G+ +KantarlBOPEMedia

© Kantar IBOPE Media

Sobre a Kantar IBOPE Media

A Kantar IBOPE Media é a diviséo latino-americana da Kantar Media,
lider global em inteligéncia de midia. A empresa oferece as mais
abrangentes e precisas informacdes sobre consumo, desempenho e
investimento de midia, provendo aos clientes da América Latina dados
para a melhor tomada de decisao.

Parte do grupo Kantar - brago do Grupo WPP responsavel pela gestao
de informacéo - a Kantar IBOPE Media conta com aproximadamente
3.500 colaboradores e possui opera¢gbes em 15 paises latino-
americanos.

Acesse www.kantaribopemedia.com para mais informacoes.

Sobre a Kantar Media

A Kantar Media é lider global em inteligéncia de midia, fornecendo aos
clientes dados que precisam para tomar decisdes informadas sobre
todos os aspectos da medi¢do, monitoramento e planejamento de
midia. Parte da Kantar, braco da WPP de gestéo de investimentos de
dados, a Kantar Media fornece informacdes abrangentes e precisas
sobre o0 consumo, desempenho e investimento em midia.

Para mais informacdes, visite o site www.kantarmedia.com



https://www.facebook.com/KantarMediaGlobal
http://www.kantaribopemedia.com/
http://www.kantarmedia.com/
https://www.instagram.com/kantarmedia
https://www.twitter.com/Kantar_Media
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Discussao com
Moderadores




