
A TECNOLOGIA
NA PRODUÇÃO
DE CONTEÚDO.
ABA Mídia Brasília



HELIO 
WHO?
• Redator publicitário sênior

• Atuou em algumas das maiores agências do brasil, 
como DM9DDB e JWT.

• 7 leões em Cannes, Grand prix no El Ojo de 
Iberoamérica, Clio awards, Jay Chiat, etc.

• Clientes globais atendidos: Coca-Cola, Johnson & 
Johnson, Microsoft, Shell, etc.

• Pai orgulhoso de 2 gatos: Yoshi e Sofia.



INNOVATIONS?
EXPLICA ISSO 
MELHOR



“A tecnologia altera a forma da produção e do consumo de 
conteúdos audiovisuais, tornando o cenário instável e com 

novos competidores surgindo a cada momento”. 







COMO LIDAR 
COM ESSA
CONCORRÊNCIA?
(DE FORMA NÃO-VIOLENTA, 
CLARO)



SE UNINDO À
CONCORRÊNCIA







CRIANDO CONTEÚDO RELEVANTE
EM TEMPO REAL



WAR ROOM
ACONTECEU NOS 
AWARDS? 
ACONTECEU NAS 
NOSSAS REDES.



MAS 
IMPREVISTOS 
ACONTECEM



INDO AONDE O CONSUMIDOR ESTÁ



(ATÉ MESMO NO 
BANHEIRO)



CN ANYTHING EM
2 PALAVRAS: 
QUALQUER COISA.













ESPORTE INTERATIVO.
UM CANAL QUE ÉUM 
APP OUUM APP QUE É
UM CANAL?



+1º EM INTERAÇÕES
ENTRE GRUPOS DE MÍDIA DO 
MUNDO

+3º MAIOR ENGAJAMENTO 
DO MUNDO 
ENTRE PÁGINAS ESPORTIVAS

POST DE MAIOR 
ENGAJAMENTO DO MUNDO
ENTRE GRUPOS DE MÍDIA

NO FACEBOOK, O EI É A PÁGINA DE VEÍCULO ESPORTIVO COM 
MAIS INTERAÇÕES NO MUNDO.



SEGUINDO A CONVERSA,
SEJA NA TV OU NO DIGITAL.





ü Maior liberdade de criação;

ü Testar possibilidades;

ü Feedback em tempo real;

ü Extrapolar os formatos tradicionais de 30/60”;

ü Não deu certo? Tudo bem, é mais fácil de resolver.

VANTAGENS DE QUEBRAR BARREIRAS ENTRE O ON AIR E
O ONLINE. 





OBRIGADO
helio.marques@turner.com


