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A IMPORTÂNCIA 

DOS  PLANOS DE  

M ÍD IA NO 

PATROCÍN IO  



ESPORTE COMO CONTEÚDO 

TELEVISIVO 

UNIVERSAL 

IMPREVISÍVEL 

MOBILIZADOR 

 EMOÇÃO 

INTERATIVO 

AO VIVO - IMEDIATO 



PARCERIA 
MÍDIA + ESPORTE + PATROCÍNIO  

 

PATROCÍNIO 

ESPORTE    MÍDIA 

CONSUMIDORES  

EXISTENTES 

INFLUENCIADORES 

NOVOS  

CONSUMIDORES MERCADO 
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EMOÇÃO 



INFORMAÇÃO 



QUANTO MAIS E MELHOR 

EXPLICARMOS CADA 

MODALIDADE... 

MAIOR É O ENVOLVIMENTO DO PÚBLICO! 



CONTEÚDO DE ALTA RELEVÂNCIA  

E QUALIDADE 

DIFERENCIAÇÃO 

EMOÇÃO 

CREDIBILIDADE 







EVOLUÇÕES TECNOLÓGICAS 

MESAS 

TÁTICAS 



CONCEITO PROJETO COMERCIAL  
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AGO 

AQUECIMENTO 

ENVOLVIMENTO 

JOGOS 

2015 2016 



OBJETIVOS DO PLANO 

COMERCIAL 

VISIBILIDADE 

ENVOLVIMENTO 

ABRANGÊNCIA, 

COBERTURA 

E FREQUÊNCIA 

INTERATIVIDADE 

E 

ACESSO 

EXCLUSIVIDADE 

ATIVAÇÃO + ENGAJAMENTO 



OBJETIVOS DO PATROCINADOR 



176,8 MILHÕES DE 

BRASILEIROS  

Fonte: Kantar Ibope Media -  PNT TR Premium e PV Premium - 03/08/2016 - 21/08/2016 / Universo Atlas Rede Globo – Universo Telespectadores 
Potenciais 199.426.843. Total Ligados Especial. Índice: Rat%. Faixa horária: 06h as 24h. 

RESULTADOS 

MÉDIA DE 

18 MILHÕES POR MINUTO 

+ DE 200 HORAS DE COBERTURA  

6.303 MINUTOS DE TRANSMISSÕES DOS JOGOS 

155x 
DE FREQUÊNCIA DE EXPOSIÇÃO À MARCA 



ENGAJAMENTO DA 

POPULAÇÃO NO EVENTO 

BENEFÍCIOS 

INTANGÍVEIS 

REPERCUSSÃO 

POSITIVA 

O PAÍS ACOMPANHOU OS 

JOGOS NA GLOBO 

RESULTADOS 

CONTEÚDO  

PREMIUM 



http://pvbps-sambavideos.akamaized.net/account/133/9/2016-10-19/video/86fd88fb277de9ea08596f6c0afeca06/OLIMP_RESUMO_2016_FINAL_1080p.mp4

