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Patrocinando com a Chevrolet 



PRORIEDADES DE PATROCÍNIO 

 Consistência e disciplina 
 
 Nossos pilares 

 Futebol 
 Stock Car 
 Lollapalooza 

 
 Como ativar um patrocínio? 

 
 

 



A CADA DIA NOVAS PROPOSTAS.... 



O QUE PRECISAMOS ? 

CONSISTÊNCIA 



NOSSOS PILARES 



O MUNDO PERFEITO... 



- Em 2012… 

- Foco em ativação local;  

- Ajuda em solidificar o posicionamento “Engenhoso” da marca. 

BEACH SOCCER E FUTSAL 



CAMPEONATOS ESTADUAIS 

 De 2012 a 2014  
 

 ROI: 5x o investimento 
       (Fonte: Repucom Brasil) 

 
 Ações no campo com clientes 

 
 Reforço da relevância do  
Futebol no Brasil  

 
 
 



PRORIEDADES DE PATROCÍNIO 

Quais os principais assets de futebol no Brasil? 
 

BRASILEIRÃO 2017 

CHEVROLET 



CHEVROLET EM CAMPO 



CHEVROLET EM CAMPO 



CHEVROLET NO CAMPO DIGITAL 



ONIX SELEÇÃO 

 Lançamos nos estádios  
 Série Onix Seleção 
 600 unidades em 2 meses 

 
 

 
 



O QUE REALMENTE IMPORTA 



67% dos brasileiros seguem o futebol  

 

28% reconhece que a Chevrolet patrocina o 

Man Utd 

62% reconhecem que a Chevrolet patrocina a Seleção Brasieira 

15% reconhecem que a Chevrolet patrocina o 

Man Utd + Seleção Brasileira 

45% também sabe a Chevrolet 

patrocina o Man Utd 

34% desta audiencia sabe que a 

Chevrolet tambem patrocina a Seleção 

Brasileira 

NOSSA RELEVÂNCIA 

Fonte Ibope Repucom 



OBRIGADO 


