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MATRIZ DE ATUACAO
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ATIVIDADES E METRICAS

Visionarios Empiricos

Grandes Negocios de
eventos oportunidade

Critério Repercussao Tentativa e erro

Macro Resultado de
resultados ™ vendas
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MAIOR ABRANGENCIA
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MAIOR AMPLITUDE
GfK ROI Analyser

Andlise baseada em simulacfes
das compras domésticas entre
2010 e 2014. Numa primeira
simulagéo, a publicidade de 2010
foi incorporada como ocorreu.

Numa segunda simulacéo a
comunicacédo de 2010 foi
desconsiderada para os anos
seguintes. As diferencas de vendas
entre as duas simulagdes somente
pode ser explicada pela existéncia
ou omisséao das ac¢des de 2010.

O ROI é calculado como a razéao
entre o aumento de vendas e o
investimento liquido em
comunicacéao.
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FIGURE 2:

ROI of TV advertising for the examined product groups

Tea & Coffee
Milk & Cream

M & Short-term ROI
(1 year)
1.15

Chips
Chocolate
Cereals
Joghurt
Detergents

Non-alc. Beverages

& Long-term ROI
(S years)

2.65

Cleaners

Ice Cream
Pudding & Desserts
Personal Hygiene
Convenience Food
Bodycare

Cheese

Sausage Products
Bread
Champagne
Sauces

0 ROI (net) by product group
Basis: 204 analysed brands from 22 product groups

including umbrella brand effects of 139 brands; net-investment (average estimation based on Nielsen Media Research, ZAW)

Source: GfK / SevenOne Media




MAIOR FOCO

People intelligence
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MAIOR COMPROMETIMENTO

Sustentabilidade

?-.. OO . TENHA UM PROPOSITO!
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PORQUE ESTAMOS FAZENDO ISSO?

O consumidor esta em busca de um propdsito
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MARKETING COM PROPOSITO

Do produto para o consumidor

PRODUTO PROPOSITO

P. VENDA PERMISSAO

PROMOCAO PERTINENCIA

PROPOSTA
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ESPIRAL DINAMICA INTEGRAL
VMEME TURQUESA VISION HOLISTICA
Un sistema elec_iante y que crea sinergia y
equilibrado de fuerzas que administra...
se entrelazan “Nosotros experimentamos”
-
Un organismo cadtico que integra y alinea
’03 o por las diferencias los sistemas. ..
y el cambio : “Yo aprendo”
s
VMEME VERDE UNION HUMANA
Un habitat humano en el que explora el yo interior
cual compartimos las y es igualitario...
experiencias de vida Nosotros somos”
VMEME NARANJA -MPUJE PROGRESIVO
Un mercado lleno de que analiza y visualiza estrate-
posibilidades y ias para prosperar...
0 optimizo”

PO ik

VMEME AZUL FUERZA DE LA VERDAD

Una existencia ordenada que busca propésito, orden y
bajo el control de la asegura un futuro dierto...
verdad absoluta “Nosotros nos salvamos®

VMEME ROJO DIOSES DEL PODER
Una jungla en la que aue son impulsivos y expresivos
sobrevive el mas e su capacidad de liberacion...
fuerte L "Yo controlo”
. > 00 -

VMEME PURPURA ESPIRITUS DE LO FAMILIAR

Un mundo mégico lleno que buscan la armonia y la

de espiritus vivos y sequridad de un mundo mistico

signos misticos “Nosotros estamos seguros”

vMEME BEIGE
Un mundo natural en el

SENTIDO DE

SOBREVIVENCIA
que se usan los instintos ue afila los institos naturales...
para sobrevivir “Yo sobrevivo”
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MIDIA QUANTICA

Comunicacéao Fractal*

Midia € algo que acontece quando o consumidor encontra
o contetdo em algum momento de sua jornada.

* Um fractal € um objeto geométrico que pode ser dividido em

partes, cada uma das quais semelhante ao objeto original. 0
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