


? VOCÊS 

SE SENTEM 
REPRESENTADOS 

PELA 

PUBLICIDADE? 



65% 
* Fonte: Instituto Patrícia Galvão  











C O M O  G Ê N E R O S  E  R A Ç A S  
S Ã O  R E P R E S E N T A D O S  N A  
P U B L I C I D A D E ?   
  
  



8.051 
p e ç a s  p u b l i c i t á r i a s  

3.038  
i n s e r ç õ e s  d e  f i l m e s  3 0 ”  
  

50 
s e g m e n t o s   

207  
m a r c a s  

p o s t s  

889 

33 

127  

s e g m e n t o s   



17% p r o d u t o  

33% 
 
  
h o m e n s  

26% 
 
 
m u l h e r e s  

7% 
 a m b o s  

11% 
 s o c i e d a d e  

Amostra: 3.038 inserções  

b r a n c o s  8 3 %  

n e g r o s  7 %  

d i v e r s o s  1 0 %  

b r a n c a s  8 4 %  

n e g r a s  1 2 %  

d i v e r s a s  4 %  

b r a n c o s  6 2 %  

d i v e r s o s  3 8 %  

b r a n c a  1 8 %  

d i v e r s i d a d e  8 2 %  

p r o t a g o n i s t a s  



p r o t a g o n i s t a s  

19% p r o d u t o  

8% 
 
  

h o m e n s  

9% 
 
 
m u l h e r e s  

b r a n c o s  8 8 %  

n e g r o s  1 1 %  

d i v e r s o s  1 %  

b r a n c a s  8 2 %  

n e g r a s  1 2 %  

d i v e r s a s  6 %  

4% a m b o s  

3% s o c i e d a d e  

43% o u t r o s  

Amostra: 889 posts  





a publ icidade 
brasi leira é racista  



C o n s i d e r a n d o  a  p r i m e i r a  o n d a  d o  
e s t u d o ,  h o u v e  a u m e n t o  d e  m u l h e r e s  
n e g r a s  n a  p u b l i c i d a d e .   

No gera l ,  os  brancos são 
7x mais  representados .   



E os coadjuvantes? 

100% 
h o m e n s  b r a n c o s  

85% 
m u l h e r e s  b r a n c a s  

O  c o m p a r a t i v o  c o m  a  T V  é  s i m i l a r :   93% 



? COMO AS 

PESSOAS SÃO 
RETRATADAS 

NA  
PUBLICIDADE 



2% 50% 36% 9% 0% 

grupos 

2% 

6% 67% 20% 4% 1% 2% 



67% b i o t i p o  2  

69% c a b e l o  l i s o  

7% c a b e l o  c r e s p o  

50% b i o t i p o  2  

62% c a b e l o  l i s o  

1% c a b e l o  c r e s p o  

26% m u l h e r e s  

84% 
brancas 

12% 
negras 

4% diversas raças 

87% j o v e m / a d u l t o  

22% m u l h e r e s  

82% 
brancas 

12% 
negras 

4%  
amarelas 

2%  
indígenas 

protagonistas 



? E OS 
HOMENS 



4% 27% 41% 15% 0% 

grupos 

10% 

1% 64% 22% 3% 1% 8% 



33% h o m e n s  

83% 
brancos 

7% 
negros 

4%  
diversas raças 

41% b i o t i p o  3  

61% jovem/adulto 

33% h o m e n s  

88% 
brancos 

11% 
negros 

1%  
amarelo 

64% b i o t i p o  2  

68% c a b e l o  l i s o  

protagonistas 

83% jovem/adulto 

3% c a b e l o  c r e s p o  

6% c a r e c a s  6% c a r e c a s  

3%  
neutro 

66% c a b e l o  l i s o  

3% c a b e l o  c r e s p o  



? REFORÇAMOS 
OU  

QUEBRAMOS 

ESTEREÓTIPOS 



55%	  

41%	  
46%	  

15% 

30% 

45% 

60% 

3ª onda: amostra 3.038 inserções   -  2ª onda: amostra 2.371 inserções   -  1ª onda: amostra 2.823 inserções  
	  

Não utiliza de estereótipos de gênero  

JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16 

Aná l i se  compara t i va  
das  3  ondas  da  

pesqu i sa  



55%	  

41%	  
46%	  

28%	  

36%	  

26%	  

15% 

30% 

45% 

60% 

3ª onda: amostra 3.038 inserções   -  2ª onda: amostra 2.371 inserções   -  1ª onda: amostra 2.823 inserções  
	  

Não utiliza de estereótipos de gênero  

Reforça estereótipos de gênero  

JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16 

Aná l i se  compara t i va  
das  3  ondas  da  

pesqu i sa  



55%	  

41%	  
46%	  

28%	  

36%	  

26%	  

12%	  
15%	   15%	  

15% 

30% 

45% 

60% 

3ª onda: amostra 3.038 inserções   -  2ª onda: amostra 2.371 inserções   -  1ª onda: amostra 2.823 inserções  
	  

Não utiliza de estereótipos de gênero  

Reforça estereótipos de gênero  

Empodera ao quebrar estereótipos  

JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16 

Aná l i se  compara t i va  
das  3  ondas  da  

pesqu i sa  



55%	  

41%	  
46%	  

28%	  

36%	  

26%	  

12%	  
15%	   15%	  

4%	  
8%	   12%	  

15% 

30% 

45% 

60% 

3ª onda: amostra 3.038 inserções   -  2ª onda: amostra 2.371 inserções   -  1ª onda: amostra 2.823 inserções  
	  

Não utiliza de estereótipos de gênero  

Reforça estereótipos de gênero  

Empodera & estereotipa - tentativa  

Empodera ao quebrar estereótipos  

JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16 

Aná l i se  compara t i va  
das  3  ondas  da  

pesqu i sa  



21 R$  
milhões  

* Investimento bruto tabela das emissoras Globo e Megapix.  

é  a  e s t i m a t i v a  d o  
i n v e s t i m e n t o  e m  m í d i a   
q u e  r e f o r ç a  e s t e r e ó t i p o s  
d e  g ê n e r o .   



12 R$  

milhões  

* Investimento bruto tabela das emissoras Globo e Megapix.  

é  a  e s t i m a t i v a  d o  
i n v e s t i m e n t o  e m  m í d i a   
q u e  e m p o d e r a  a o  q u e b r a r  
e s t e r e ó t i p o s  d e  g ê n e r o .   



apenas  

5,13% 
d a s  3 . 0 3 8  i n s e r ç õ e s  
e m p o d e r a m  a s  m u l h e r e s .   



54% 
n ã o  c o n t r i b u i  

30% 
i n d e f i n i d o  

15% 
c o n t r i b u i  ? CON TR IBU I  

OU  N ÃO 

PARA A  

EQUIDADE 



LUGAR-COMUM 

E x i s t e  
u m  l u g a r - c o m u m  
n a  p u b l i c i d a d e .  E s t a m o s  
c o n t a n d o  a s  m e s m a s  
h i s t ó r i a s .  

N ã o  v e m o s  a l é m  d e  p a p é i s  
l i m i t a d o s  p o r  g ê n e r o  o u  d e  
p a d r õ e s  d e  c o m p o r t a m e n t o   

e  d e  b e l e z a .   



E s t a m o s  l i m i t a n d o  a  n ó s  
m e s m o s .  A  r e a l i d a d e  é  

m u i t o  m a i s  d i v e r s a  d o  q u e  
o  q u e  r e t r a t a m o s .  

REALIDADE 



DECISÃO 
N a d a  v a i  m u d a r  s e  a s  p e s s o a s  
n ã o  d e c i d i r e m  m u d a r .  T o d a s  e  
t o d o s  p r e c i s a m  d e c i d i r  p e l a  
e q u i d a d e  n o  s e u  d i a  a  d i a .   



É PARA TODXS 
T o d a s  a s  e m p r e s a s  t e m  a  

p o s s i b i l i d a d e ,  a  o p o r t u n i d a d e  
e  a  r e s p o n s a b i l i d a d e  d e  

p a r t i c i p a r  d e s s a  m u d a n ç a .  



obr igadx !  


