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COMO GENEROS E RACAS
SAO REPRESENTADOS NA
PUBLICIDADE?
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17% produto

33% brancos 83%

negros 7%
homens

diversos 10%

26% brancas 84%
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mulheres IECiaE U

diversas 4%

7% brancos 62%

ambos diversos 38%

0,
11% branca 18%

sociedade diversidade 82%

Amostra: 3.038 insercoes
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a publicidade
brasileira é racista



No geral, os brancos sao
/X mais representados.

Considerando a primeira onda do
estudo, houve aumento de mulheres
negras na publicidade.
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homens brancos mulheres brancas

O comparativo com a TV é similar: 93%
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4% diversas racas

82% 12%
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50% biotipo 2

67% biotipo 2

62% cabelo liso

69% cabelo liso

1% cabelo crespo

7% cabelo crespo
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grupos

41% 15% 0% 10%

22% 3% 1% 8%




protagonistas

N
B

®

33% homens

33% homens

83% 7%
brancos negros
4% 3%

diversas racas neutro

88% 11%

brancos negros
1%

amarelo

61% jovem/adulto

83% jovem/adulto

41% biotipo 3

64% biotipo 2

66% cabelo liso

68% cabelo liso

3% cabelo crespo

3% cabelo crespo

6% carecas

6% carecas







60%

45%

30%

15%

55%
*
46%
41‘%.
*
>
JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16

32 onda: amostra 3.038 insercdes - 22 onda: amostra 2.371 inser¢cdes - 12 onda: amostra 2.823 insercoes

Analise comparativa
das 3 ondas da
pesqgulisa

0 N&o utiliza de esteredtipos de género



60%

45%

30%

15%

55%

*
46%
41V .
*

36%

|
28% /
[ 26%
]

S

Tl

JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16

32 onda: amostra 3.038 insercdes - 22 onda: amostra 2.371 inser¢cdes - 12 onda: amostra 2.823 insercoes

Analise comparativa
das 3 ondas da
pesqgulisa

0 N&o utiliza de esteredtipos de género

B Reforca esteredtipos de género



60%

45%

30%

15%

55%
*
46%
41V .
*
- 36%
28% /
[ ] 26%
||
15% 15%

12% ‘ A
A

S

Tl

JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16

32 onda: amostra 3.038 insercdes - 22 onda: amostra 2.371 inser¢cdes - 12 onda: amostra 2.823 insercoes

Analise comparativa
das 3 ondas da
pesqgulisa

0 N&o utiliza de esteredtipos de género

B Reforca esteredtipos de género

A Empodera ao quebrar esteredtipos



60%

45%

30%

15%

55%
*
46%
41‘%.
*
- 36%
28%/
] 26%
| |
15% 15%
12%_ —A A
s )
8% 12%
4%
>
JULHO 15 JANEIRO 16 JULHO 16

32 onda: amostra 3.038 insercdes - 22 onda: amostra 2.371 inser¢cdes - 12 onda: amostra 2.823 insercoes

Analise comparativa
das 3 ondas da
pesqgulisa

0 N&o utiliza de esteredtipos de género
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Empodera & estereotipa - tentativa



é¢ a estimativa-do
investimento em midia
que refor¢ca estereodtipos

de género. :

milhodes

* Investimento bruto tabela das emissoras Globo e Megapix.



€¢ a estimativa do.
investimento em midia
que empodera ao quebrar
estereotipos de género.

milhdes

* Investimento bruto tabela das emissoras Globo e Megapix.



apenas

5,13%

das 3.038 inserg¢odoes
empoderam as mulheres.
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54%

Nao contribui

30%

indefinido

. .CONTRIBUI
F U NAO
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15%
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™ Existe

um lugar-comum

na publicidade. Estamos
contando as mesmas
histdrias.

COMUM

o R @ Ndo vemos além de pap¢éis
) l[limitados por género ou de
padrdes de comportamento

© . e de beleza.
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Estamos [imitando a nds
bt mesmos. A realidade é

© . muito mais diversa do que
O qgue retratamos.



Nada vai mudar se as pessoas’
nao decidirem mudar. Todas e - ®
todos precisam decidir pela
equidade no seu dia a dia.
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E PARA TODXS

Todas as empresas 'tem a
possibilidade, a oportunidade
5 : A i e a responsabilidade de
% 4 ' participar dessa mudanca.
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