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IMPACTA A RECEITA DOS PUBLISHERS 
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25 MM USUÁRIOS NAVEGANDO 

COM AD BLOCKERS 

BRASIL 

Reuters institute and Oxford 

Digital News Report 2016 

(21% da pop. online) 

R$ 2,2 bi 
prejuízo estimado 2016 por conta 

dos ad blockers 

19º  

no ranking 

dos países 



POR QUE OS BRASILEIROS 

NÃO QUEREM VER 

ANÚNCIOS? 



AD BLOCKER: POR QUE? 

ANÚNCIOS INTRUSIVOS 

85% falta de controle 

 

75% formatos forçados 
(ex: interstitial / full page) 

 

46% pre-roll 

PRIVACIDADE 

RETARGETING 

EXCESSO DE ANÚNCIOS 

3G 

MOBILE: 

DADOS/3G-4G 

OUTROS 

Fonte:  Research Now 2016 

(1% das visitas do UOL) 



COMO VEMOS ESSE 

MOVIMENTO? 



POSICIONAMENTO UOL 

- 
IMPACTO NO INVENTÁRIO 

Homepage 
60% 

Canais 
40% 

+ 
• Liberdade de expressão da audiência 

• Protagonista em projeto de proteção de dados 

anúncios 

bloqueados 

NOSSA CREDIBILIDADE CONTA: 

4% da audiência UOL utiliza ad blockers  

na internet: 21% 



• Pesquisa com a audiência para 

entender a relação com nossos 

anúncios 

• Manual para ativar o whitelist 

• Manual de boas práticas para o 

anunciante 

PROATIVIDADE NAS AÇÕES 

RELACIONADAS AOS AD BLOCKERS 

INICIATIVAS UOL 

maio/16 
 

agosto/16 
 

adoção de 73% 



OPORTUNIDADE DE MELHORAR A ENTREGA 

NAS SOLUÇÕES PUBLICITÁRIAS DIGITAIS 

respeito à audiência eficiência ao anunciante + 
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