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ADBLOCKING: CRESCIMENTO
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IMPACTA A RECEITA DOS PUBLISHERS

% DE AD BLOCKING POR CATEGORIA - MUNDO
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USUARIOS NAVEGANDO
COM AD BLOCKERS
no ranking

(21% da pop. online) dos paises

R$ 2,2 b

prejuizo estimado 2016 por conta
dos ad blockers

Reuters institute and Oxford
Digital News Report 2016



POR QUE OS BRASILEIROS
NAO QUEREM VER
ANUNCIOS?




AD BLOCKER: POR QUE?

ANUNCIOS INTRUSIVOS OUTROS
PRIVACIDADE
85% falta de controle RETARGETING
EXCESSO DE ANUNCIOS
/5% formatos forcados
(ex: interstitial / full page)
MOBILE:

46% pre-roll
DADOS/3G-4G

(1% das visitas do UOL)

Fonte: Research Now 2016




% COMO VEMOS ESSE
" MOVIMENTO?




POSICIONAMENTO UOL

IMPACTO NO INVENTARIO « Liberdade de expressdo da audiéncia

» Protagonista em projeto de protecao de dados

Canais

40% _, |
anuncios

blogueados
Homepage

60%




INICIATIVAS UOL

PROATIVIDADE NAS ACOES
RELACIONADAS AOS AD BLOCKERS

* Pesquisa com a audiéncia para

entender a relacdo com nossos

Nao sabe como? Nos te ensinamos como fazer nos softwares abaixo:
/ ; S 5
anuncios O & 18P

« Manual para ativar o whitelist

« Manual de boas praticas para o

anunciante

adocdo de 73%

maio/16




OPORTUNIDADE DE MELHORAR A ENTREGA
NAS SOLUCOES PUBLICITARIAS DIGITAIS

respeito a audiencia (#+ eficiéncia ao anunciante
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