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Quem é a ABCR?
www.captadores.org.br

* Reune e representa os profissionais de captacao, mobilizagao de recursos e
desenvolvimento institucional, que atuam para as organizagoes da sociedade civil no

Brasil.

* Pretende ser referéncia em capacitacao,conhecimento e informacao para
captacdo ética de recursos no Brasil, legitimando e dando visibilidade a atividade.

* Realiza eventos,cursos,campanhas e uma série de outras iniciativas de fortalecimento

do setor e de apoio a quem atua por uma sociedade mais justa e democratica.




Quem sou eu!?
anaffgodoi@gmail.com

* Produtora Cultural especialista em Marketing na Cultura.

* Iniciou sua carreira de Captadora de Recursos atraves dos projetos culturais
incentivados pela Lei Rouanet a partir de 2004.

* |niciou sua atividade voluntaria na ABCR em 2009, coordenando o Nucleo Rio.

* Atua em organizagoes da sociedade civil desde 2008, , sejam elas sociais ou culturais,
implantando estratégias inovadoras em Plano de Captagao de Recursos.

* Trabalha para que a captagao de recurso seja parte da gestao das OSC e responsavel

pelo desenvolvimento institucional.




De que lugar eu falo para avaliar a legislagao de incentivo a cultura?

Sob o prisma de desenvolvimento das organiza¢oes sociais e institutos culturais.

Legislacao de Incentivo € apenas um dos diversos mecanismos de financiamento.

De que € preciso investir em um novo sistema diversificado de fomento ao setor cultural

e que apoie a cultura de doacao no Brasil.

Legislagao de incentivo deve servir para ampliar as possibilidades da captagao de

recursos e atrair novos investidores.




Impacto da cultura na economia — Materia do MinC

0 QUE MOVIMENTA A CULTURA

892.5 MIL
AS 251 MIL EMPRESAS QUE FORMAM A ’
INDUSTRIA CRIATIVA NO BRASIL, DADOS PROFISSIONAIS FORMAIS;
DE 2013, GERARAM R$ 126 BILHOES DE

RECEITA LIQUIDA; RERRER
251 MIL —> R$126 BILHOES 222244

Fonte: site do MinC



Algumas reflexoes sobre a Lei Rouanet

* Maior mecanismo de visibilidade da captacao de recursos = Surgimento de mercado.

* Criada em 1991 com o objetivo de dinamizar a area cultural e trazer novos investimentos
para a cultura. Porém 95% do que foi captado em 2015 veio do incentivo fiscal. E preciso

criar mecanismo de apoio a ampliagao do investimento privado.

* Concretizou a possibilidade de planos plurianuais das organizagoes sem fins lucrativos.

Fortaleceu a gestao e a estruturagao do desenvolvimento institucional.

 Afirmou a importancia do marketing cultural como fortalecimento de marca. O projeto

patrocinado como uma agao alinhada a sua comunicagao.




Algumas reflexoes sobre a Lei Rouanet

* A deducao fiscal acontece apos o aporte financeiro, que representa uma previsao em
torno de 80% do que efetivamente € renunciado. Existe contrapartida por parte das
empresas.

* Nem todos os projetos conseguem |100% de sucesso de captacao de recursos atraves do
incentivo fiscal. Existe contrapartidas por parte dos proponentes,seja no que € solicitado
pela lei seja através de outras fontes.

* Falta incentivo e mecanismo para a deducao fiscal de pessoas fisicas.




Sobre a Renuncia Fiscal — Matéria do MinC

FUNGCAO ORCAMENTARIA VALOR %
Comércio e Servico 77.37313.194 28,55%
Trabalho 37.370.312.039 13,79%
Industria 32.216.130.639 N.89%
Saude 31.437.903.007 1,60%
Agricultura 27.959.912.13 10,32%
Educacao 13.142.854.318 4,85%
Habitacdo 12.069.289.144 4,45%
Assisténcia Social 11.364.691.413 4,19%
Ciéncia e Tecnologia 9.640.274.575 3.56%
Energia 6.209.581.740 2,29%
Transporte 4.427031677 1.63%
- ry
R Cultura correspondera a apenas 0,66% da
Cultura 1.782.410.083 0,66% c— b - i .
= renuncia fiscal da Uniao em 2016.
Direitos da Cidadania 982.912.539 0,36%
Administracdo 277627878 0,10%
Defesa Nacional 67013178 0,02%
Organizacdo Agréria 39.401.651 0,01%
Gestao Ambiental 0 0,00%
Saneamento (o) 0,00%

T 271.006.119.453 100% Fonte: site do MinC




Conclusao

POUCOS CONTRIBUINTES ACESSAM O
DIREITO DE APOIAREM PROJETOS

CULTURAIS E ESPORTIVOS COM INCENTIVO
FISCAL

MUITOS PROJETOS APTOS A RECEBEREM
INCENTIVO FISCAL NAO SAO REALIZADOS
POR FALTA DE CAPTACAO DE RECURSOS




Mudar ou Aperfeicoar! Fortalecer o tripe da Lei Rouanet!

|. FICART — Fundo de Investimento

Projetos que sao economicamente viaveis poderiam ir no fundo buscar o dinheiro para o
empreendimento cultural e depois devolve o dinheiro ao fundo.

2. Fundo Nacional de Cultura

Acoes importantes para o desenvolvimento da cultura brasileira e condicao de chegar naquelas
areas e naquelas agoes em que o empresario nao chega ou nao quer chegar.

3. Incentivo Fiscal

Logica desenhada de que o empresario tem a prerrogativa de alocar o recurso do imposto de
renda




Mudar ou Aperfeicoar! Ampliar o debate!

Fortalecera CULTURA DE DOAGAO - criar campanhas de comunicagio para a sociedade.

13,7 VALOR TOTAL DAS

Sl HOLs DOACOES INDIVIDUAIS
DOACAO IEDIVEEEN FEITAS EM 2015

DINHEIRO

Este valor representa 0,23% do PIB Nacional.
Em 2015, captou-se via Lei Rouanet R$ 1,18 bi.

Mais da metade dos brasileitos
fizeram doagao em dinheiro em 2015.

Fonte: site do IDIS




Mudar ou Aperfeicoar! Fortalecer o incentivo de pessoas fisicas.

Percentual do incentivo fiscal em 2015 — Pessoa Fisica 27.895.994

contribuintes declararam imposto de renda

Apenas 3% do recurso incentivado
em 2015 veio de pessoas fisicas. 9642

utilizaram o incentivo fiscal




Possibilidades da captagao de recursos via Pessoa Fisica

* Somos cerca de 27 milhoes de contribuintes no Brasil, sendo mais de 10 milhoes
declarantes no Modelo Completo.

* Historicamente,apenas 20 mil doadores utilizam as leis de incentivo a cada ano.

* O ticket médio das doagoes € de R$ 1.000,00. Se apenas 20% dos 10 milhoes de

potenciais doadores aderirem as campanhas de doagao, chegamos ao montante de R$ 2

bilhao/ano.




Mudar ou Aperfeicoar! Parte de um sistema maior.

* Para captar recursos € necessario desenvolver um planejamento de médio e longo prazo.

* Usar o incentivo fiscal faz parte do processo estruturado de captagao de recursos com empresas previsto
no planejamento.

* Captar com empresas significa:
| . Constuir parcerias efetivas, numa logica de ganha-ganha.

2.Comunicar com publicos de interesse da marca, fortalecendo seus atributos simbodlicos e posicionando-se
com concretude diante do mercado/sociedade, quanto aos valores e crencas que a empresa defende.

3.Dar concretude pratica a discursos de responsabilidade social e valores coorporativos assumidos

publicamente por uma marca.




Oportunidade para diversificagao e inovagao
das fontes de financiamento a partir da
ampliagao do marketing cultural, do apoio a
cultura de doagao, promogao da captagao de
recursos via pessoa fisica e da modernizagao

dos mecanismos da policia cultural.




