


Um amplo projeto de 

pesquisa liderado pela 

Infoglobo com a finalidade 

de explorar como anda a 

relação entre o Rio e 

o carioca.

Projeto CO.R Infoglobo: O ESPÍRITO CARIOCA



O Rio de Janeiro continua lindo. 

É a auto-estima do carioca que anda meio em 

baixa

e, neste sentido, apesar de eternamente 

apaixonado por sua cidade, hoje o carioca 

sente-se distanciado dela.

Algumas das descobertas:

Cariocas

Rio de Janeiro



A frustração atual deslocou o ‘patriotismo' para longe 

da pauta oficial. 

Hoje, os projetos do governo geram desconfiança e os 

cariocas estão, sim, envolvidos com a cidade e de 

uma forma muito mais ativa e menos ingênua. 

Houve um descolamento das chaves:

Conceitos: Pátria, Empresa e Mercadoria, de Carlos B. Vainer
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É hora do Rio se reinventar.
Por isso buscamos um novo Rio que está emergindo.

Conceitos: Pátria, Empresa e Mercadoria, de Carlos B. Vainer

ENCONTRAMOS 2 MOVIMENTOS DE RENOVAÇÃO DO RIO:

O RESGATE DA VOCAÇÃO CARIOCA NA SOCIEDADE LÍQUIDA: ALIA SUA

CRIATIVIDADE NATURAL A ECONOMIA DO NOVO MILÊNIO - SHARING 

ECONOMY, ECONOMIA CRIATIVA, ECONOMIA SOCIAL E CULTURAL.

A EXPANSÃO DO RIO DE JANEIRO:  AO DIMINUIR O SEU RIO ZONA SUL, UM 

GRUPO DE CARIOCAS MIGROU PARA OUTROS CANTOS DA CIDADE.1
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Um olhar original sobre a 

vida dos brasileiros 

emergentes a partir da 

perspectiva da tecnologia.

Projeto Conquistadores Digitais:

Os efeitos da tecnologia na transformação da classe C



LAZER E EXPERIÊNCIAS
3. Festas

CASA
4. LAR DOCE LAR

ESTUDO
5. INGLÊS

2. Comer fora
LAZER E EXPERIÊNCIAS

1. Viagem
LAZER E EXPERIÊNCIAS

ESTUDO
6. Faculdade

TRABALHO
7. Trabalhar com o que gosta

TRABALHO
8. Empreendedorismo

INFORMAÇÃO
9. Não pagar mico

CONSUMO
10. Tecnologia

FINANÇAS
11. Guardar dinheiro

CÓDIGOS



O começo do fim da orkutização

Antes havia um gap de tempo no acesso entre classe C e classes mais altas, que veio sendo reduzido:

LANÇAMENTO

ADOÇÃO

CLASSE A

ADOÇÃO

CLASSE C

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014



FILME CONQUISTADORES DIGITAIS



leem jornais 

Infoglobo
leem 

MetroNews

Folha De SP

Estadão

a relevância da 

Infoglobo no RioJornal:

73% 61%SP

Fonte(s): Ipsos Tom Micro – 1º Semestre 2015 - 10+ anos ( leem jornal, impresso + internet)

2,9MM
de leitores

3,1MM
de leitores

RJ



“Gostaria de saber quanto o(a) sr.(a) confia 

nas notícias que circulam nos diferentes 

meios de comunicação.”

Confia sempre ou muitas vezes (em %):

“Gostaria de saber quanto o(a) sr.(a) confia 

nas propagandas e anúncios que circulam 

nos diferentes meios de comunicação.”

Confia sempre ou muitas vezes (em %):

a relevância da 

Infoglobo no Rio

meio de maior credibilidade 

para notícias e propagandasJornal:
Confiança nas Notícias Confiança nas Propagandas
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Pesquisa Brasileira de Mídia 2015, amostra de 18.312 entrevistados em 848 municípios.



Não fazem nenhuma outra atividade 
enquanto consome a mídia (em %):

Manter-se informado ou saber as notícias 

é o principal motivo para consumo da 
mídia (em %):

meio de maior credibilidade 

para notícias e propagandas

atenção exclusiva e fonte 

para busca de notícias Jornal:
Nível de atenção exclusiva Busca de notícias
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Pesquisa Brasileira de Mídia 2015, amostra de 18.312 entrevistados em 848 municípios.



A Infoglobo é a primeira 

empresa de um dos maiores 

grupos de mídia do país

Há 90 anos oferecemos 

conteúdo de credibilidade 

em constante alinhamento 

com as inovações 

tecnológicas



14
milhões

Leitores/mês

O Globo

18
milhões

Leitores/mês

Extra

Comunicação
Plataforma deJornal

Extra
Revista

O Globo Jornal

O Globo

Tablet

Extra
App Mobile 

O Globo 

App Mobile

Extra Not.
XD

Site Extra
Tablet

O Globo

Mobile

O Globo

Mobile

Extra

Jornal Expresso

Site

O Globo

Revista

Canal Extra

Fonte(s):Projeção de Métrica Única Ipsos Connect – Regiões Projetadas Base EGM 1ºSem2015 / Comscore Julho2015 / IVC 1º Sem2015





Os profissionais mais conceituados 

do jornalismo brasileiro.

O Globo
Colunistas

Um outro olhar sobre a notícia 

através de análises únicas que 

valorizam a informação. 

Ricardo 

Noblat
País

Lauro 

Jardim
Economia

Merval

Pereira
País

Ancelmo

Gois
Rio

Patrícia 

Kogut
Segundo 

Caderno

Míriam

Leitão
Economia

Luís 

Fernando 

Veríssimo
Opinião



melhor time de 
colunistas do país

O conteúdo do

é comercializado para

veículos no Brasil e no mundo+ de 55

Os profissionais mais conceituados 

do jornalismo brasileiro.

O Globo
Colunistas



6.553

6.689

6.917

7.649

7.828

7.934

8.010

10.548

11.853

25.868

Ranking Sites de Notícias

G1

Folha Online

Infoglobo

R7

IG Notícias

UOL Notícias

Terra News

Jus Brasil

ClicRBS

MSN News

Mercado Nacional (VU – 000)

O sites da 

Infoglobo ocupam 

a 2ª posição.mais 
lidos 
do país

10

Os sites 

de notícia 

do Globo 

e do Extra 
estão 

entre os

Fonte: Comscore Segment Metrix Setembro 2015



41 milhões
de visitas

82.4 milhões
de páginas vistas

13.9 milhões
de visitantes únicos

Extra Online

DF: 4%|3% MG: 7%|8%

PR: 4%|4% RJ: 35%|35%

49.1 milhões
de visitas

SP: 18%|20%

90.9 milhões
de páginas vistas

19.2 milhões
de visitantes únicos

Site O Globo

Digital Infoglobo
Site O Globo e Extra Online: líder no Rio, presente no Brasil.

Outros: 22%|24%

Internacional: 10%|6%

Google Analytics – Outubro  2015 / IVC Online - Setembro 2015



Digital

Mobile

Infoglobo
Informação ao seu alcance.

Site Mobile
O Globo

Site Mobile 
Extra

7.8 milhões

de visitantes únicos

10.4 milhões

de visitantes únicos

23 milhões

de páginas visitadas

38.2 milhões

de páginas visitadas

15 milhões

de visitas

23.6 milhões

de visitas

Google Analytics – Outubro 2015 



Novas
Soluções



Um novo produto mobile voltado para 

os jovens, com linguagem 100% digital

Uma experiência Jovem

XD

Notícias organizadas de 

acordo com as emoções

que provocam



Nosso jeito único de

contar histórias 
a serviço dos anunciantes

Garantimos os melhores resultados, 

através da produção de conteúdos 

publicitários criativos e relevantes para 

a audiência da marca.

Já são 
mais de

clientes 
satisfeitos.50



Cliente: 3M

Para promover a VI Mostra 3M de Arte 

Digital, a 3M trabalhou junto ao Estúdio 

Infoglobo com duas publicidades 

nativas enriquecidas com vídeos.

IV Mostra 3M Arte Digital



Cliente: Philadelphia

Estúdio Infoglobo aproxima anunciante 

do público leitor. Com um toque de 

emoção, publicidade nativa mostra uma 

neta recriando a receita da avó

Estrogonofe 

Philadelphia



Cliente: Omega

Patrocinadora oficial dos Jogos 

Olímpicos Rio 2016, a Omega embarca 

com ‘O Globo’ em uma viagem aos 

Jogos de todos os tempos.

Hora Omega



Projetos
Especiais

Soluções criativas e 

inovadoras sob medida 

para a sua marca



Projetos
Especiais

extrapola os limites dos jornais, 

criando oportunidades em 

diversos segmentos

A área de 

projetos especiais

conteúdos 

relevantes
experiência

Além de 

trazer

para 

diferentes 

tipos de públicos



Rio 

Gastronomia

A comunicação 

atingiu cerca de 4 

milhões de pessoas 

na edição 2015.

Educação 

360

Contribuições para 

a sociedade, 

estímulo à 

cidadania.

Semana

Design Rio

Mobilização, 

engajamento, 

visibilidade por 

toda cidade

Verão

Rio

Programação 

diversificada 

com atividades 

ao ar livre num 

cenário único.

Fonte: Sisem Suite - Marplan - Grande Rio - Ambos os sexos - 10 e + anostos que impactam



Projeto Olímpico



produto,

plataforma,

soluções
plicar seus resultados.

multiUma empresa

e com

para




