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MARKETING & COMUNICAGAO
PARA TRANSFORMAR





 
RELATÓRIO DE REUNIÃO – 17 DE JUNHO DE 2015
I – ASSUNTOS DISCUTIDOS

1. Compliance ABA 

- Comunicado aos integrantes presentes, pela Gerente de Comitês, Nadja Sasson, sobre a existência e adoção do Código de Ética e Manual de Governança da ABA, e solicitando o de acordo com seu conteúdo.                                                                                                                                                  
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2. O Comitê de Produção passa a integrar o Comitê de Sourcing, como um Grupo de Trabalho, dando sequência à nova proposta de evolução dos Comitês
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3. Guia de Recomendações de Compra de EVENTOS / Acerto último item Meios de Pagamento
- Achou-se melhor consultar a Ampro sobre a questão para obtenção de um parecer técnico mais próximo ao dia a dia dessa prática. A ABA fará o convite para a próxima reunião. 
4. Divisão de agenda das reuniões em duas fases: elaboração Guias e outros temas
- Para gerar oportunidade de debates sobre outros temas de interesse foi sugerida a divisão da agenda em dois momentos, elaboração dos Guias na primeira hora, e na seguinte agordagem de outros temas de interesse. 
5. Reunião de trabalho 

- Dificuldades dos anunciantes na abertura de custos e relacionamento com Agências/produtoras. Tipos de abertura que cada anunciante obteve. Boas práticas no relacionamento. Níveis de custos.

6. Pontos de abordagem do Guia – “Live Marketing e Campanhas de Incentivo” ( BTL)
. Identificar uma agência que esteja inovando em Live Marketing para vir fazer uma apresentação ao grupo. Brifá-los sobre quais seriam as melhores práticas, expectativas em relação aos anunciantes, como vêem a relação com “Procurement” e o processo de negociação  das empresas anunciantes. Principais pontos:

· O relacionamento com “Procurement” nos anunciantes. 
· Alinhamento de expectativas

· O papel das agências de BTL mudou?

· Que valor agregado estão dando ao negócio das empresas anunciantes?

- Campanhas de incentivo
. Como medir as campanhas? Pelo resgate de prêmios?

  Atualmente a preferência é por prêmios em dinheiro, o que oferece risco tributário em relação a  

  legislação trabalhista. A recarga de celular é o segundo tipo de prêmio mais cobiçado. Não há 

  interesse em viagens. Houve debate sobre o tema em continuidade à apresentação. Rodrigo  

 Queiroz ficou de convidar a Mark Up, agência que atende a Peugeot, para vir falar com o grupo.
7. Elaboração de Paper sobre o papel de Procurement - Avaliar
- Importância da área nas empresas/ A importância do conhecimento sobre os itens de Compras /

 Novo perfil do Profissional / Posição sobre os critérios de negociação e a busca pelo “preço justo”/  A Visão do profissional de Procurement /  Benchmark com empresas multinacionais.

8. Disseminação de artigos e práticas inovadoras da área
- Os integrantes deverão trazer temas que achem de interesse do grupo, especialmente internacionais, trazidas pelos integrantes. Avaliar a realização de um Workshop sobre Negociação e Relacionamento de Compras e o Fornecedor.

9. Status Consultas.
. Em andamento:   Felipe Waquim/L’Oréal – “Agências de incentivo”
. Concluída:   Pablo Satyro/Telhanorte - "Rádio Corporativa"

10.  Itens previstos para os Guias. 
· Retomar Midia Digital com Comitê de Mídia. 
· Live Marketing. Campanhas de Incentivo.

· Compra de Inteligência de Mercado. Consultar Comitê de Insights da ABA.
11. Lista de 21 representantes

- A lista será composta a partir dos presentes nessa reunião. Incluir os interessados das próximas.

Calendário 2015
 05 de agosto   *    09 de setembro   *   07 de outubro   *   04 de novembro   *   02 de dezembro
Presentes


Claudia Furini – JBS – Presidente
Rachel Denstone – Sanofi – Vice- Presidente
Aline Rabboni - Natura
Bruno Cardenas - MARS
Daniel Santos – Danone
Daniela Amirabile – MasterCard
Petrus Fontana - Ambev
Samara Corrêa - Nissin-Ajinomoto
Vitor Araújo - Ambev

Convidada –  Luciane Scarazzati – Circular Comunicação
ABA – Nadja Sasson 
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Caros Integrantes dos Comitês da ABA,



 



Compartilho com vocês, a seguir, em nome da Diretoria da ABA, o quadro de evolução e alinhamento dos Comitês, em continuidade ao encontro realizado pelo Presidente da ABA, João Campos,  em dezembro, com os Presidentes e Vice-Presidentes, que teve entre seus principais objetivos a busca de sinergia e integração dos temas e atividades, com o propósito de obtermos maior relevância e consistência nos conteúdos produzidos. 



  _____  


 



Quadro de Evolução – Marketing para Transformar



  _____  


 



Ø  Comitês passam a ser em número de 09, dos 14 anteriores, em razão da sinergia de temas.



 



Ø  Comitês integrados:



             a) Comitê de Comunicação Corporativa & Sustentabilidade (união de Comunicação Corporativa, Sustentabilidade e Patrocínios). Nesse caso, com o desligamento da Gislaine 



             Rossetti, da presidência do Comitê, e da Suzane Veloso, da Vice-Presidência, assume a coordenação da Agenda comum, a presidente do Comitê de Sustentabilidade, Cristiane 



             Lopes, Gerente de Cidadania Corporativa da Pepsico, tendo como Vice-Presidentes, Tatiana Trevisan, Gerente de Sustentabilidade do Walmart, e Marcia Nunes, Gerente de Public 



             Affairs e Comunicação Corporativa da Pernod Ricard.



        



        . A atual Presidente do Comitê de Patrocínios é Taís Wohlmuth, Gerente de Patrocínios Culturais da Petrobras. As reuniões são realizadas no Rio, em função dos temas 



              abordados (patrocínios esportivos e culturais) e poderão continuar como um Grupo de Trabalho.



 



             b) Branding & Conteúdo (união de Branding, Conteúdo de Marca e Comunicação Integrada).  O atual Presidente do Comitê de Branding, Stephan Younes, Diretor de Marketing



             do Grupo Marista solicitou afastamento, pois se encontra no Paraná e com dificuldades em manter-se na Presidência. Convidamos a atual presidente do Comitê de Conteúdo de 



             Marca, Chiara Martini, Media & Content Sr Manager da Heineken para assumir este Comitê único. O Vice-Presidente é Thiago Cesar Silva, Gerente de Marketing Institucional



             Brand Connections do Itaú Unibanco.



 



             . Os assuntos relacionados à Comunicação Integrada continuam a ser liderados pela até então Presidente: Malu Antonio, Gerente de Publicidade da Fiat, Allan Fonseca, Diretor



             de Marketing Digital & Relacionamento da Coelho da Fonseca, e Marcello Cavalieri, Marketing Communication & Customer Insight da Syngenta. Afonso Champi, Diretor de 



             Assuntos Corporativos Brasil e Conosur da Ferrero, se desligou do Grupo.



 



             c) Sourcing (junção de Sourcing e Produção). O Comitê de Sourcing tem como Presidente Claudia Furini, Gerente de Suprimentos de Marketing da JBS, e como Vice-Presidentes, 



             Sheila Vieira, Indirect Procurement Manager do McDonald’s e Rachel Denstone, Marketing & Sales Procurement Manager da Sanofi.



 



                 . Com a integração dos Comitês, a até então Presidente do Comitê de Produção, Gabriela Sousa, Regional Audiovisual Production Manager Latam da Unilever, deixa de ser 



             Presidente, até por sua própria solicitação, e continua a liderar os assuntos envolvendo Produção, sempre que estiverem em pauta.



 



 



Ø  As reuniões passam a ser bimestrais, considerando possíveis reuniões extras quando o assunto demandar. Ou mensais, por justificativa de sequência de trabalho em desenvolvimento.



 



Ø  Os Comitês de Melhor Prática deixam de existir (pelo Estatuto) e os fornecedores e consultores passam a ser convidados, dependendo do tema abordado nas reuniões dos Comitês Técnicos.



 



Ø  Os Comitês do Rio passam a ser “Grupos de Trabalho”, com flexibilidade de participação de consultores e fornecedores.



 



Foi aprovado ainda, em Assembléia realizada no mês passado, o novo Estatuto Social da ABA, que considera as seguintes atualizações relativas aos Comitês:



 



§  Cada Comitê elegerá 21 membros titulares, que serão aprovados pela Diretoria, e informará aos demais que continuarão como integrantes suplentes.



§  Todos os Comitês passam a ser Técnicos, com a retirada da nomenclatura “Melhor Prática” . Com isso, os atuais integrantes que não são associados à entidade, serão informados que passarão a ser convidados esporádicos nas respectivas reuniões.



§  Com a aprovação do Regimento Interno, Código de Ética e Manual de Governança, a partir de agora, em todos os comitês, deverá haver uma abertura da Gerente de Comitês dando conhecimento aos participantes, do Código de Ética e Manual de Governança. Esta abertura deverá constar das atas.



 



Os demais Comitês permanecem inalterados:  Consumer Experience, Insights, Jurídico, Mídia, Relações Governamentais e Trade & Shopper Marketing.



 



Acreditamos que com essas definições, concluídas a partir das conversas e reuniões realizadas nos últimos seis meses, atendemos de forma clara e objetiva os propósitos da ABA , contidos no Marketing para Transformar, proporcionando conteúdos e práticas relevantes aos associados e ao mercado.



 



Agradecemos a participação importante dos integrantes não associados dos antigos Comitês de Melhor Prática, pela parceria e contribuição durante o período em que atuaram nos respectivos Comitês.



 



Abraços,



 



Nadja Sasson
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Nadja Sasson 
Gerente de Comitês 
Tel: [11] 3253-5123/3253-5124/3283-4588
nadja@aba.com.br
Av. Paulista, 2073- 14º Andar - Horsa II - Cj 1403 - CEP 01311-940 – SP
www.aba.com.br
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