


AOTIMA JA
NASGEU GRANDE

tm 20013 foi assinado, m &0 Paulo, 0 maior confrafo de
concessao de mobiliario urbano do mundo

20 ANOS DE
GONTRATO

concessao | manutencdo | substituicdo de 6.500 abrigos




ARENA

Apos 2 anos ce atuacao em
530 Paulo, a OTIMA expande
comercializagao para
novos ativos e mercados
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SAD PAULO | MOBILIARIO URBANO
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R. Domingos de Morais, 2012
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Av. Paulista (em frente ao Parque TRIANON)



Av. Paulista (em frente ao Parque TRIANON)



COMO A POPULAGAD AVALIDUESTA .,

TRANSFORMAGAC?




RESULTIADUS DA PESQUISA DATAFOLRA

0S ABRIGOS SAQ TIDOS GOMO OTIMOS OU BONS

POR 8o’k

DOS ENTREVISTADOS

POR /9%

DOS ENTREVISTADOS

0S ABRIGOS FICARAM MAIS VISIVEIS E BONITOS




E 0 MAXIMO RECONHECIMENTO

D0 MERGADU PUBLIGITARIO

INDIGADA 2014
VEICULO DE COMUNICAGAD:
PLATAFORMA DE MIDIA



PREMIOS CONQUISTADOS

o melhor do design brasileiro

AWARD 2013
Bajeania: | Categoria: Categoria: Categoria: Categoria: Categoria: Categoria:

Prémio Nacional En]n_resa dg Lancamento do ano Destague do Ano Prata de Design de Prémio de design para o Prémio de designparao
de Empresa de Midia Exterior do Ano 2013 2014 Imnacto Social abrigo “Gaos Estruturado”  abriao “Caos Estruturado”
Midia Exterior do Ano em Sao Paulo 2013 2013 2013

2013 2013



E GUMO GHEGAMOS
A ESTES RESULIADOS?







INTELIGENGIA DE PRODUTOS

A OTIMA POSSUI ROTEIROS ESPECIFICOS PARA A NEGESSIDADE DE COMUNIGAGAQ DOS CLIENTES.

AMPLA COBERTURA NAS 5 ZONAS DA GIDADE E NOS PRINCIPAIS EIX0S ESTRATEGICOS, IMPAGTANDO TODOS 0S TARGETS,
GLASSES SOCIAIS, IDADES E SEXO:

G COBERTURA
500 FAGES

ROTEIROS DIRECIONADOS GOM COBERTURA SEGMENTADA:

i HPERMERCADDS KD @ REGIONAL SEQUENCIAIS
200 FAGES 200 FACES 100 FAGES 50 FAGES POR REGIAD

BELEZA & SAUDE e PUBLICO JOVEM ENTRETENIMENTD @ 508 MEDIDA @ DIGITAL
200 FACES 200 FACES 100 FAGES 30 FACES




INTELIGENGIA DE PRODUTOS

GASE YOUTUBE DOMINOU AS RUAS DA
GIDADE DURANTE 7 SEMANAS.

GLIQUE NA IMAGEM PARA 0 VIDED

Wl / Porta dos Fundos
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INTELIGENGIA DE PRODUTOS
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INTELIGENCIA DE PRODUTOS
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aieF— e PARA A MAIOR
& b ok LIQUIDAGAO DO BRASIL

PARA A MAIOR
LIQUIDACAO DO BRASIL

SEXTA E O DIA.
A PARTIR DAS 5H.

SEXTA E O DIA.
A PARTIR DAS SH,

' : \ TROGA DIARI]

DE DESCONTO

E HOJE, A PARTIR
DAS 5H.




PESUUISA DE MERGADO



GAMPANHA VOLTA MARI

Cansei de gritar,

agora _
vou anunciar. ;
EU TE AMO! = = =
. — =T =
- - 4 2 Bl = 8 £ Z 3z &
Volta pra mim, Mar. =z = = = == = S S<

W | L

E TIVEMOS 0 MESMO REGALL DAS GAMPANHAS MAIS LEMBRADAS NA TV

DE GADA 3 PESSOAS QUE GONHEGEM 05 ABRIGOS,
| LEMBRA DA GAMPANHA “VOLTA, MARY'.

FONTE: DATAFOLHA. RANKING DE LEMBRANGA DE MARCAS EM PROPAGANDAS NA TV - 10 MAIS. JANEIRO A AGOSTO DE 2013.



GAMPANHA AMAZONIA

A OTIMA FOI 0 UNICO MEID DE COMUNICAGAD UTILIZADO PARA ESSA GAMPANHA QUE
CONTOU GOM 300 FAGES NAS RUAS, DURANTE 2 FASES: “TEASER™ E"REVELAGAQD".

EU SOU
AGTEDS 7] T L 6%

e, 4, T 04% ¢ 1% 4 0% 4+
= Top of Mind Awareness Conhecimento
(espontanea e linica) (espontanea e multipla) (estimulada e multipla)

Houve um crescimento significativo nas medidas de conhecimento da agua de coco Amazonia: 0 Awareness
triplicou e 0 Gonhecimento estimulado teve um incremento de 12 pontos percentuais, atingindo 30%.

— } APOS A CAMPANHA, HOUVE 80% DE CRESCIMENTD

R S S

- NO INTERESSE DE COMPRA DO PRODUTO



ESTUDO DE METRICAS DE AUDIENGIA

QUTDOOR MEDIA MATH FORMULAS

Target Rating Points
Daily TRP’s = ((# of panels x per panel average DEC/ total market population) x 100)

Frequency

F = ((target audience weights x Daily TRPs x days in campaign / 100) +
2 Weight factor for posters

4 weight factor for rotaries

b weight factor for perm bulleting

Reach
R =(target audience weights x Daily TRP's x days in campaian)/Frequency




ESTUDO DE METRICAS DE AUDIENGIA

Premissas da metodologia utilizada pela OAAA (Qutdoor Advertising Assaciation Of America):

POPULAGAD

AS, ABCDE, 20+ 8.075.436 pessoas

COBERTURA Base Roteiro Coberfura b0 faces

IMPACTOS ? Fluxo de pessoas nas viasdo|  147427.927 pessoas/semana
Roteiro Coberfura 42122 pessoas dia/painel

FREQUENCIA COBERTURA

((Faces x Fluxo de pessoas dia/painel) / Populacéo) x 100

(1x TRP x Dias de campanha) / 100) + Fator de

calculo para faces estticas (1x TRP x Dias de Campanha)  Frequéncia

'Fonte: IBGE, Censo Demogréfico 2010.
2Fonte; Geofusion - Projecies base IBGE




ESTUDO DE METRICAS DE AUDIENGIA

Comparativo com canais de TV ABERTA, com base no software IBOPE PLANVIEW:

GLOBO/RECORD/SBT GLOBO/RECORD/SBT
OTIMA GLOBO DIURND DIURNG GLOBO NOTURNG NOTURNG

TRP 260,80 218,16 22646 204,05 21045

COBERTURA 15,26 31,63 36,63 33,64 3/

24,26 b,88 0,80 b,07 0,08

VALOR DA NEGOCIACAQ RS 648.000 | RS1709.38 RS 1.399.811 RS1703.924 | RS1494.308

Audiéncia da programacéo de TV ABERTA base SP (estado).

Negociagdes base para calculo: Globo 15%, Otima 20%, SBT 80% e Record 85%.
Base de programacao para fodos os veiculos considera 1 semana.

Target: AS, ABCDE, 18+



PLATAFORMADIGITAL 0



1 MOBILIARIO URBANO DIGITAL
D0 PAIS ENA AMERIGA LATINA.

* 30 FAGES DIGITAIS

* 30 ENDEREGOS DIFERENTES
* AUDIENCIA QUALIFIGADA

* 08 ANUNGIANTES

* 02 CONTEUDOS

UNICA MIDIA que permite completa interacao
com outras midias e fecnologias em
mobiliario urbano, alem de total engajamento
tlo consumidor.
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INOVAGAC




INOVAGAD

__/
PEBNAMBUC.ANAS

POSSIBILIDADE PARA
DESENVOLVIMENTO DE PROJETOS
DIFERENGIADOS UTILIZANDO A
TEGNOLOGIA DOS PAINEIS DIGITAIS

40.872

selfies - toques na tela

069./35 1.806

..-; I
-+ passerby PESS0aS cane: adas

2.215

“w -

Periodo: 02 semanas



INOVAGAD

COMERCIALIZAGAD DO CIRCUITO
DIGITAL GOM EXGLUSIVIDADE,
DURANTE 4 MESES, GOM 0 GOOGLE

A Otima foi selecionada entre as empresas e
mobiliario urbano participantes da
goncorrencia, pela qualidade da midia e
possibilidade tecnica.



INOVAGAD

PROJETO DE REALIDADE AUMENTADA,
GERANDO INTERAGAD GOM 05

PAULISTANOS PARA DIVULGAGAD DO
FILME DA FOX

om a tecnologia de Realidade Aumentada, oS
paulistanos puderam visualizar o frailer do , o G .
filme, sinopse e ainda contavam com um link T e, B
para comprar ingressos. e TN e g S T
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INOVAGAD

PROJETO DE ALTO IMPAGTO ALTERANDO
A ILUMINAGAQ DO ABRIGO

VIVO

Gampanha para divulgacao do VIVO FIBRA
veiculada em 10 enderecos da cidade.

-’Qﬂ.';u-"

- CLguE NA IMAGEM




INOVAGAD

AGAO INEDITA NOS ABRIGOS DE ONIBUS
D0 BRASIL

Sampling Machine - acao realizada na Avenida
Paulista.
Foram mais de 5.000 sorvetes em duas semanas de

campanha



INOVAGAD

DEVIDO A SUGESSO DA AGAD DE
DIVULGAGAO DO FRUTTARE MOUSSE
MORANGO, A UNILEVER REPETIU 0 PROJETO
AGORA PARA 05 PIGOLES TABLITO

UNILEVER - TABLITO

sampling Machine - acao realizada na Avenida
Paulista.
Foram mais de 6.790 sorvetes em duas semanas de

campanha




INOVAGAD

PROJETO DE ALTO IMPAGTO ALTERANDO
AS CARAGTERISTICAS DO PAINEL
PUBLIGITARIO

VICK

—r - _— o~ - d

%2 - R -

- s - e e -~ —
> S s S
d - e T i = .ﬁ;wwﬁ—yv—— e e o
e e At WS it~ & B > . L R e AN ot e
o — = - g ~ 5=3 o v ’ - 4 S T - ~ = ey

3 Y S PR e e A S R a e - -

g

Acao diferenciada simulando o beneficio de VICK e =
auxilio a respiracao. - ~ otima

0123690101006
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INOVAGAD

AGAD INEDITA NO BRASIL, UTILIZANDO
0S PAINEIS PUBLICITARIOS PARA
DIVULGAGAD DA PROMOGAD MONOPOLY

Simulacao das moedas do jogo MONOPOLY na caixa
nublicitaria, gerando impacto na divulgacao.

.
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GLIQUE NA IMAGEM PARA 0 VIDED
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INOVAGAD

AGAO DIFERENGIADA EM
PARGERIA GOM O MC DONALD'S
NAS RUAS DE SAQ PAULO.

A acao contempla uma sampling machine com impressao de L. == CAECONLET
cupons “Vale Gafe” que podem ser refirados nos restaurantes da
e

lém desta acao, disponibilizamos um painel simulando a

umaca do copo do café em seu interior. CUENAMIGEMPRARDTOS



INOVAGAD

AGAO INTERATIVA COM A MARCA, ONDE
AS PESSOAS PUDERAM TIRAR FOTOS E
SIMULAR A GAPA DA REVISTA ELLE

REVISTA ELLE

A acao foi realizada no painel touch screen, instalado
na Avenida Paulista, e gerou repercussao nas redes
sociais da marca, totalizando 1.115 fotos/interacoes.

BT 7




INOVACAD | 0UTROS PROJETOS REALIZADOS

ESPACO DAS AMERICAS

otima 0121610101001

o9

 SKOL DESIGN

GODZILLA PERNAMBUGANAS




otvma

cidade

PROJETOS PARA
A PUPULAGAU

CIDADE

INTELIGENTE
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0121600101003

oma

cidade

§ TRANSFORMAMOS 0S ABRIGOS DE ONIBUS EM PONTOS
§ GULTURAIS DA CIDADE, AJUDANDO AS PESSOAS A VIVEREM
{ EAPROVEITAREM A GIDADE GASTANDO POUCO.

SALTAMOS DE 8 MIL PARA 37 MIL USUARIOS DO APLICATIVO
EM 2 SEMANAS - AUMENTO DE 263%. HOJE ESTAMOS GOM
105 MIL USUARIOS.

ALGANGAMOS 01 LUGAR NA LISTA DOS APLICATIVOS GRATUITOS
MAIS BAIXADOS NA APPLE STORE, NA GATEGORIA
CENTRETENIMENTO?, E018" LUGAR NA GATEGORIA “GERAL,



PAINEIS PUBLICITARIOS COM INFORMAGOES SOBRE SAUDE, EDUCAGAD E PROJETOS SOCIAIS.

| | SeleN\I of ma

§ SAUDE

catihd catisd Iniciativa sem fins lucraivos
desenvnlv[ilda mila OTIMA com
o proposito de ufilizar oS espacos
VOGE SABIA AGESSE’ dos abrigos para passar

QUEMEL

GOM LIMAD

E EXGELENTE

PARA TOSSE SEGA?

OFERECEM informacoes Lteis a populacao.

. PROGRAMAS GRATUITOS

A acao e permanente e conta
com a parceria do Gatraca Livre,
alem de profissionais de satide e
organizacoes nao
governamentais.

SAIBA MAIS EM FACEBOOK/OTIMASP WWW.THINKANDLOVE.COM.BR
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CIDADE

INTELIGENTE
0 PROJETO “CIDADE INTELIGENTE” GONTARA GOM 0S SEGUINTES BENEFICIOS PARA

A POPULAGAD (Em APROVAGAD NA PREFEITURA MUNICIPAL);

PARADA LiBERO BADARO

Q 4112-10 - PCA. DA REPUBLICA
AMARIA - PCA. DA 19:27h h

GONEGTIVIDADE SEGURANGA INFURMAGUES ADS
TECNOLOGIA WI-FI NOS CAMERAS DE SEGURANCA | USUARIDS
ABRIGOS INSTALADAS NOS ABRIGOS SOBRE AS LINHAS ATENDIDAS

NOS ABRIGOS




SAD PAULO SERA A CIDADE MAIS CONECTADA DAS
AMERICAS E EURDPA

PARIS
260 PONTOS DE AGESSO WI-FI

~ HELSINQUE
——#» 159 PONTOS DE ACESSO WI-F

NovalogauE
2.900 GAMERAS DE SEGURANGA BARCELONA
41 PONTOS

~>-~DE ACESSO WI-FI

“ . TAIPEI
% 2.321PONTOS DE AGESSO WI-Fl

e — —OAT e e = TN

SiOPAULD
PI]NTI]S DE AGESSO WI-FI +
CAMERAS DE SEGURANCA



RIU DE JANEIRO | TRENS URBANOS (SUPERVIA)

OEMARS | ARENA MARACANE
ATIVOSE

MERGADDS

~ PERNAMBUCO | ARENA PERNAMBUGO




 RIODE JANEIRO | TRENS URBANOS (SUPERVIA)
DEMAS

ATIVOSE
MERGADOS _____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________




TUDO PARA SER A GRANDE ARTERIA DE MIDIA DO
GARIOGA E A PRINGIPAL PLATAFORMA PARA
GLASSE BG NO RIO DE JANEIRQ.

TRANSPORTE MULTIMODAL DE USO DIARIO QUE COBRE MAIS DE DOIS TERGOS DA GIDADE DO
RIO DE JANEIRO, INTERLIGANDO DOZE MUNICIPIOS AD GENTRO DA CIDADE.

GIGANTESCO FLUXO DIARIO DE PESSOAS DAS CLASSES BG: TRABALHADORES, ESTUDANTES,
FORMADORES DE OPINIAD EM SUAS FAMILIAS GOM ALTO POTENGIAL DE CONSUMD.

102 ESTAGOES
270 KM DE VIA FERREAS

630 MIL PASSAGEIROS/DIA




GOBERTURA NOS 12 PRINGIPAIS
MUNIGIPIOS DO R}

RIO DE JANEIRD

DUQUE DE CAXIAS

NOVA IGUAGU

NILOPOLIS

MESQUITA

QUEIMADOS

SK0 JOAO DE MERITI

BELFORD ROXO °q .
JAPERI s S e
PARACAMBI o
MAGE

GUAPIMIRIM







FACES ESTATICAS
BANGO GOM PAINEL PUBLIGITARID

» v 3 7 > ., _: A . ) 2555 > P 2 : y
L
re
. o ‘ R .

N y 7

L T YT " p
".-‘, ,':,. et . . n\’
, e . - L
g 2% N e e 13 S RSy T e 3
\- £ . Q | & » ™ r 3 A b » Y ~ v > ‘ >
L LY . 4 -~ :

~ &) ~ Y 5 ) -
e 4 s -
- - .

Dl o
B Y -

SUNTTIVTVIR :-:cwr»‘vvrrm ‘*‘

:

| r—

ll .
et - :

e ——————



FAGES ESTATIGAS
TESTEIRA DE PLATAFORMA

-~
ol




FAGES DIGITAIS
03 FORMATOS NA CENTRAL DO BRASIL

Painel Gircular

Testeira




PROJETO DIFERENGIADG
ENVELOPAMENTO DE TREM
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 RIO DE JANEIRO
st IREMAMIRACANE

ATIVOSE
MERCADQS  AMIAIARENAFONTENOW

~ PERNAMBUCO | ARENA PERNAMBUGO
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Arenas - Principais Indicadores

ODEBRECHT

Properties
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Ativos ODEBRECHT

™
= e SRS,

Time de ativos

1. Visibilidade de Marca
2.Naming das Areas :

3. Hospiralidade Corporativa SeLa G
4. Telao/IPTV

0. Eventos

b. Espaco Promocional
1.Midias Sociais e Web
8. Assinatura de Midia

9. Licenciamento de Marca 3 E 4
10. Exclusividade de Produtos .

1. Experiéncia

S AT N e
D L W L i




Exemplos de Aplicagéio da Marca

AREA DE GIRCULAGAD

Placas publicitarias infernas com exposicao ==,
' direta para o publico o estadio 3




Exemplos de Aplicagéio da Marca

AREA DE GIRCULAGAD

Placas publicitarias infernas com exposicao
direta para o publico do estadio |




EXposicao de Marca

ODEBRECHT
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PATROCUINADOR OF XK 1IAL DO MARACA
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Exemplo - Patrocinador Master - ARENA MARAGANA

VITON 44 Patrocina a Arena Maracand desde outubro/14,
ArrArAA  COm prioridade de renovacio em dezembro/15

ODEBRECHT
Properties

15 MESES

. o — EXPERIENCIA
Matchday
12 Dia das Criancas

- TELAO/IPTVs
Comerciais em jogose
diariamente no tour

MARCAS /7 PRODUTOS FULL RIGHTS VISIBILIDADE
Presenca em todo o estadio
1 1 AT I VO S (énfase ao redor do campo)

HOSPITALIDADE
Camarote Master

39 pessoas (jogo)
Visitacao diaria Tour
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