ﬁ visao dos CEOS

aunciantes
T -




Contexto

UM CENARIO DIFERENTE PARA O

MERCADO VAREIJISTA
@ Bens e servicos

g Acesso a informacao
@ Queda do crescimento da cesta g Acesso a mais produtos premium

g Menos itens no carrinho @ Queda de idas ao mercado

Fonte: Kantar | Nielsen | IBGE | Inep | Data Popular | Banco Central

ground




Background Brasil

Habitos de consumo de midia

o , o Média de horas semanais por tela
Assistir TV deixou de ser uma atividade

gue comanda nossa atencao completa g

o da populacio
o brasileira acessa
internet assistindo TV
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Smartphone Tablet
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Consumidor

Needstates diferentes,
consumidor multicanal
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e Mini SUPER  HIPER

commerce formatos mercados mercados




©

Equilibrio sustentavel

entre:

@ x @

Alta perfomance Valor
constante (esséncia da

companhia)

(resultados)




busca continua por consisténcia frente as

SE MANTER CRENCAS E
EM ALTA < VALORES

MODELO DE AGENCIA PROFISSIONAL DE MARKETING
de deliveries de servicos com visao geral do negocio
de publicidade + além da comunicag3o
viabiliza o equilibrio entre criatividade, pOSsui visao sistémica do negodcio, com
0 engajamento estratégico com atuacao criativa focada na obtencao e no
as marcas com funcionarios especialistas calculo dos resultados.
em cada area, mas com visao do negocio Marketing como investimento e nao

do cliente como despesa.
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Busca pelo
equilibrioeo
desafio do varejo
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Alcancar isso é a nossa estratégia

coesao de toda a cadeia de
valor: consumidores, funcionarios,
marca e fornecedores.




Na crise, pense no
cliente.
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Guilherme Loure

Walmart




